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杨驰原  中国传媒年会组委会
                       秘书长、《传媒》   
              杂志主编
看点：

我国的媒体融合在政策的牵引

力、技术的推动力、资金的驱动力三

驾马车的合力之下，取得突破性进

展，融合发展呈现出鲜明的中国特

色。在第二个百年新征程中，媒体深度

融合将助力主力军挺进主战场。传统媒

体融合发展形成的影响力将逐步转化实

现盈利。文化强国建设为媒体融合提供

了大显身手的绝佳机遇。
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杨    晋  人民卫生出版社
           副总编辑
看点：

人民卫生出版社作为我国医药卫

生出版的领军企业，在医疗卫生领域

承担着促进我国医药教育改革和发

展、促进学术思想交流、推动教材

建设和人才培养的高端学术平台的角

色，多年来深耕医学数字出版领域，

深度融合信息技术，整合资源、产

品、平台与新技术，不断向医学院校

与机构提供多样化的数字产品与信息

服务。
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崔    燃  封面新闻副总编辑
看点：

中国第一张都市报《华西都市

报》向新型主流媒体封面新闻转型的

6年，自始至终走在科技赋能的道路

上。通过多次技术跨越和人才建设，

封面新闻形成了以智媒云为产品载

体，聚焦“智能技术、智慧文博、内

容科技、数字营销”四大战略方向，

致力于构建“科技+传媒+文化”生态

体。2022年，封面传媒及全新成立的

封面科技公司，将全面建设数字文化产

业链，以抓住数字文化产业的机遇。
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要文推荐

创造性转化与创新性发展：

传统文化类电视节目精品创

作生产路径研究

作者：

摘要：

积淀丰厚的中华优秀传统文化，

为电视综艺节目精品创作生产提供了

丰富的内容资源和持续的精神指引。

在开掘与使用传统文化宝藏的过程

中，“创造性转化、创新性发展”不

仅是新时代电视综艺节目精品创作生

产的基本规律，更是满足受众、服务

受众、引导受众文化娱乐需求的重要

方向。央视和省级卫视对此进行了大

量探索和实践，实现了社会效益与经

济效益的双重抵达。
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主流媒体娱乐化之殇
——苏俄媒体转型的教训及启示

作者：

摘要：

“新思维”改革使20世纪90年代

的苏联社会各个领域发生了重大变

革，苏联主流媒体在此背景下开始转

型，快速进入娱乐化发展轨道。但苏

联媒体率先放弃了国家文化建设的主

体责任，对后来苏联的亡党亡国负有

不可推卸的责任。苏联媒体娱乐化转

型的代价是惨重的，教训是深刻的，

对当下中国主流媒体中的泛娱乐化发

展倾向是一个重要的警醒。
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北京信息科技大学公共管理与

传媒学院副教授  王艳

北京外国语大学国际新闻与传

播学院  李佳  何明星
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