
，---J
——●■——．—-———■——一

噎．苏史记 南京 紫牛号 饭圈

孤话题

昏椭删}
I柏；最爱的宠

紫牛-g- 饭圈

矽
晖志 B座西窗

医团

i事

静
F鉴藏

回j

说天气

泰
-，

辣油君

|缅
蠕0

@ 8
i自 R∞

————。。。ol●—●—●■■

查看更多>

#我的2020上

#甜粽子pk威

#周杰伦新歌

斫司往交一

鼍瑟0

，

圈匕二圆匕二
条

B一；㈣
参搬参

万方数据



CONTENT

 特别策划

 媒体融合如何助力生态文明建设

009 坚持不懈强化内容建设  夯实媒体深度融合之根基 / 周锡生
013 守正创新，夯实媒体融合发展基石 / 赵子忠
015 生态文明建设中的媒体责任与担当 / 李瑞农
018 贵州日报在媒体融合大考中的探索之路 / 王璐瑶
021 新型主流媒体未来发展的三个关键性操作 / 喻国明
023 万物互联与人机共生
		  ——新冠肺炎疫情期间的网络传播实践与思考 / 吕欣  许倩

 媒体融合
026 “做活棋眼”：以短视频推动融合发展
		  ——以上海广播电视台“看看新闻Knews”为例 / 聂鑫焱
028 全国首个区块链新闻编辑部“云上”两会报道创新探析 / 田美
031 短视频对两会热点的融合传播策略
		  ——以人民网《民法典》系列解读报道为例 / 张正怡  韩敏
033 融媒体在新闻报道中的价值与作用
		  ——以2020年全国两会报道为例 / 黄立安
036 省级融媒体云平台实践创新的五大路径
		  ——以“云上贵州”为例 / 夏露 

 报刊观察

039 三策并举“建转减”  浴火重生真转融
		  ——半岛都市报社“五个坚定不移”引发聚合裂变 / 贠瑞虎 

本期看点

赵子忠  经济日报社副社长
看点：

融合发展是趋势，对主流媒体

来说更是明确的要求。当前，媒体

融合正在加速推进，新的传播格局

正逐步形成。作为以经济宣传为主的

中央党报、经济大报，经济日报近年

来认真贯彻落实习近平总书记关于新

闻舆论工作、宣传思想工作和媒体融

合发展的重要指示精神，努力找准自

身定位，强弱项、补短板、展优势、

创特色，进一步夯实媒体深度融合发

展基石。
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李瑞农  中国环境报社党委
              书记、社长
看点：

党的十八大以来，以习近平同志

为核心的党中央把生态文明建设纳入

“五位一体”总体布局和协调推进

“四个全面”战略布局，实现了党的

主张、国家意志、人民意愿的高度统

一，生态文明建设从认识到实践都发生

了历史性、转折性、全局性的变化。中

国环境报作为国家生态环境的专业媒

体，一直将“传播生态文明 守望美丽中

国”作为职责和使命。
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周锡生  东南大学文化传媒
              与国际战略研究院
              联席院长
看点：

内容建设是关键，内容建设无止

境，内容加强需要坚持不懈。同时，要

理性地处理好内容创新与技术创新的关

系，既不能因为强调内容建设而忽视技

术创新，也不能只顾技术创新而忽视内

容建设和创新。彼此并不矛盾，关键在

于如何突出重点，有所为有所不为，注

重实际，注重实效，量力而行，错位竞

争，强化优势，力显特色。
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要文推荐

新型主流媒体未来发展的三

个关键性操作

作者：教育部长江学者特聘教授、
           北京师范大学新闻传播学院

           教授、中国新闻史学会传媒

           经济与管理专业委员会会长 

           喻国明

摘要：

主流媒体面临的是一场革命性的

转型，无论是传统的传播理论，还是

过去的实践经验，都很难成为继续发

展可依托的基本范式。而且，传统的

理论和过去的实践限制了主流媒体对

全新选择的想象力。面对媒体融合转

型发展的时间节点，传统主流媒体首

先应放宽视野，充分考察现实所提

供的各种发展可能性，并做出最佳

选择。
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万物互联与人机共生——新

冠肺炎疫情期间的网络传播

实践与思考

作者：中国传媒大学动画与数字
           艺术学院教授  吕欣

摘要：

互联网正不断溢出其媒介属性，

而逐渐形成一个肌理健全、社会角色

完整、生态完整的虚拟网络社会，其

自身社会组织脉络与运行机制日益成

熟。在网络社会中，人们彼此相互关

联，跨越身份背景，造就了多元文化

的冲突与融合，带来了蔚为壮观的文

化景观。
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