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周锡生  新华社原副社长、
              东南大学文化传媒
              与国际战略研究院
              联席院长
看点：

县级融媒体中心的发展已经历了最初

的筹建和起步阶段，目前已达到一定规模

和水平。各地的县级融媒体中心都已形成

了自己的一些产品。现在的关键，是要在

各种融媒体产品的策划、采集和制作上，

力求更高水平，体现更强能力。既要加强

产品的正能量传播和舆论引导，又要加强

产品的创新性和精致度，粗糙的老旧产品

已经过时。同时，要尽量增加融媒体中心

与受众的互动交流。
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祝燕南  国家广电总局发展
                 研究中心党委书记、
              主任
看点：

我国2500多个广播电视播出机构

中，县级广播电视播出机构占一大部

分，其中绝大多数陆续参与了县级融媒

体中心建设，不少地方创新创造了新鲜

经验。基层创新创造的活力，不断推动

媒体融合工作迈上新台阶。
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黄晓新  中国新闻出版研究院
                    党委书记
看点：

由于我国党媒的特殊性，其社会责

任的内涵更为丰富，而且更强调媒体的

政治、社会责任。改革开放以来，我国

媒体经历了事业单位、企事业混合型单

位等的形态变更，传媒从单一的政治宣

传属性的意识形态业转变为具有多重属

性的行业，在此背景下，作为国家“文

化软实力”的重要组成部分，媒体需要

切实承担起自身的社会责任，维护国家

利益，构建和谐社会。
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科技强国建设背景下我国
科技期刊的优化路径
作者：

摘要：
科技期刊是科技成果发布和争夺

国际科技话语权的重要阵地。科技强
国建设背景下，我国科技期刊深化改
革取得实质进展，优秀期刊数量稳步
增长，期刊出版质量显著提升，国际
关注度持续增加，世界一流科技期刊
建设颇具成效。
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北京市科学技术研究院科技智
库中心副主任、《科技智囊》
杂志副总编辑  高方
华中科技大学新闻与信息传播
学院博士研究生  杨莉莉

中国形象塑造与对外传播
话语构建

作者：

摘要：
从北京冬奥会的赛事筹备传播、比

赛实况传播和冰雪项目普及三个方面，

对相关的融合传播产品进行分析可以发

现，在冬奥会每个阶段的传播中，都渗

透了中国理念、精神与文化的生动演

绎，这为探索中国形象塑造和对外传播

话语体系建构提供了新的经验。
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中国传媒大学电视学院教授、

博士生导师  曾祥敏

平台思维与融媒体建设的
逻辑理路

作者：

摘要：

平台运作所依靠的算法成为一种新

型的权利范式，从而进一步带来了技术

理性与人类主体性之间的矛盾。平台型

媒体被认为是融媒体的未来发展之路。

本文试图探讨平台资本主义之下的平台

逻辑是如何运作的，寻找弥合资本主导

的平台逻辑与融媒体所代表的媒体公共

性之间裂缝的可能性。
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苏州大学人文社会科学处
副研究员  于毓蓝


