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马宪颖  北京市大兴区融媒体中心
              党组书记、主任

看点：

依托“北京大兴”APP，打造集

“信息发布、政务服务、监督问政、文

明实践”于一体的综合服务平台，统

筹全区45个委办局，成功上线区镇级事

项3300余个，年均受理网上用户提交事

项2万余件，“健康大兴”实现区内32

家医院线上预约挂号等，解决好服务群

众、引导群众“最后一公里”问题。

P16

郑家彬  荆州广播电视台党委
              书记、台长

看点：

荆州广电通过和知名网红孵化机构

合作，形成本地网红量产能力，并进一

步为旗下孵化网红争取政策倾斜，解决

供应链难题，使自己在这一原本陌生的

领域拥有越来越大的主导权。2021年直

播200多场，9大类1000多种商品上架，

带动荆州企业和农产品销售总额超过

2.5亿。
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杜术林  重庆两江新区党工委
              宣传部部长、融媒体
              中心主任

看点：

融媒体中心立足打造成为两江新区

“指尖”上的智慧之城，一方面在大数

据智能化引领下，以新技术和新内容打

造新区客户端；另一方面以图文、音视

频、动画、AR、VR、航拍、UI交互设

计等多媒体形式让新闻内容可视化、数

字化、智能化，适应大数据智能化给传

媒生产力和生产关系带来的重大调整。
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地市级融媒体创新发展的三重底层逻辑

——以三明市融媒体中心为例

作者：

摘要：

三明市融媒体中心在融合探索进

程中有效把握每一个关键管理节点，

边建边融，建构出一套“探索尝试—

发现问题—动态优化—反馈论证”的

可持续管理提升闭环机制，通过不断

小步快走动态微调，不断探索解决新

问题的新方法，真正做到在实践中磨

出真知。
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三明学院文化传播学院副院长 
敖鹏

移动传播时代广播媒体战略转型研究

作者：

摘要：

广播融合型总体战略具有如下三

大特征：一是战略选择的复合型；二

是战略实施的同步性；三是战略管控

的高风险性。相较于选择单一的总体

战略类型，融合型总体战略更需要广

播加强实施过程中的风险管控。
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暨南大学新闻与传播学院
宋佳辰

健康中国战略下的媒体行动和传播

创新

作者：

摘要：

传播力决定影响力，话语权决定

主动权。由于健康科普的专业性、严

谨性，要想变“我想说的” 为“你想

听的”，变“我来说”为“我们一起

说”，变“听不懂、记不住”为“听

得进、学得会”，媒体策划主题宣传

和优化议程设置就显得十分重要。
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胡敏
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