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P09云听：让主流声音“破圈"而行
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——《老年人》着力打造湖湘文化品牌探析

P41十年一剑：中国短视频市场竞争的格局

与大势

P60省级党媒如何讲好中国品牌故事
——以河南广电品牌传播实践为例
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-李／a-1荣中央广播电视总台云听
CEO

看点：

云听十分注重广大车主的实际需求，

不断夯实智能网联A-车场景内“思想+艺

术+技术”融合传播的技术支撑 云听采

用大数据分析和AI内容推荐技术，将400

万小时以上的丰富音频内容库通过“场景

化智能推送”的方式为车主提供全时段车

载内容服务。同时，打通手机、车机平

台，用户使用同一账号可同时登录移动端

和车栽端，真正实现了广播在车载FM、

车内智慧大屏和手机音频平台等收听场景

的无缝切换，操作体验更流畅，快速实现

车载市场弯道超车。

．：T．'f---海-河南广播电视台党组
书圮，台赤

看点：

好的内容是相通的，可以跨越屏幕、

超越国界、触动人心：因此，在中国节日

系列节目策划制作中，河南台突出“中国

文化、国际表达”，以共情的视听体验为

媒介，增强全球对中华优秀传统文化的认

可、对中华民族精神的认同。同时，不断

拓展走出去的栽体和渠道，对接了中国El
报、中国文化中心、华人头条等海外平台

矩阵．进一步为海外宣传加码赋彩；充分

借助油管、脸书、推特等海外主要新媒体

平台，加大与驻外使领馆的沟通，构建国

际化传播体系、

葛莱江苏省广播龟欷总台党委
书记、台长，江苏省广播
电视集团董事长

看点：

江苏台以“泛资讯+视频化”定位，

对荔枝新闻的架构、内容、功能、运营等

全面升级，突出视听化、垂直化、智能

化、服务化，努力实现内客生产数量、

技术应用能力、资源协同效率、全网传播

数据提升，着力将其打造为更有影响的综

合『生网络平台，同时，还将整合资源做强

以“我苏”为主体的新闻主平台、以“大

蓝鲸”为主体的音频主平台、以“荔枝云

集”为主体的电商主平台。
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宏大主题报道如何实现共情共鸣与同频

共振

作者：湖北广播电视台副台长郭小容

摘要：

宏大主题报道不止于宏观宣传

宣讲，应更加体现以人民为中心：

2()22年国庆档期，湖北广播电视台推

出《桥见十年》特别策划节目，以七

集七天七座桥展现湖北这十年高质量

发展的阶段性成果，节目相关内容全

网总阅读量过亿。《桥见十年》作为

特别策划节目通过共情引起共鸣，与

受众同频共振，在选题定位、流量引

导、叙事结构及美学表达等方面提供

了可供借鉴的创新参考。

十年一剑：中国短视频市场竞争的格局

与大势

作者：江苏师范大学传媒与影视学院
教授高菲等

摘要：

从21世纪第一个十年蹒跚起步至

今，中国短视频行业已从涓涓细流发

展到海天激荡、举世瞩目 在一片欣

欣向荣的景象之下，短视频行业到底

谁主沉浮?究竟有哪些明潮暗涌?行

业市场还有哪些近虑远忧?本文在行

业数据调研的基础上，对中国短视频

行业近十年的发展状况和未来趋势进

行了较为系统的分析和展望。

主流媒体融合新闻创新路径探析

作者：山西传媒学院副教授、《视听
理论与实践》编辑部副主任

周怡帆

摘要：

融合新闻是一种新的新闻现象、

新的新闻活动方式，也是未来新闻发展
的新趋势。本文通过对第32届中国新闻

奖媒体融合报道获奖作品的研究，分别

从认知、策划和叙事角度切入，认为融

合是基础、策划是前提、多维叙事是手

段，最终用创新路径增强融合新闻叙事

的凝聚力和影响力，实现融合新闻的高

质量传播。
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“香”遇世界

TASTE A CULTURAL

CHINA IN A BOTTLE

O F CH INE SE BAIJIU
FRAGRANCE OF MOUTAI，DRIFTS AROUND THE WORLD

交得其道．千里同好。

70年前．茅台建厂后首次出海．在为国创汇的同时与世界相连。

一瓶美酒里有一个人文的中国

末自中圆境州的关湎

占世界昊衍相遇
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