
CSSCI来源期刊

全国中文核心期刊

全国高校社科名刊

RCCSE中国核心学术期刊

中国人文社会科学核心期刊

中国人文社科AMl综合评价A刊核心期刊

ISSN 1 004—4892

CN 33—1 388／F

酣蛭玲案
Collected Essays on Finance and Economics

身份认同对流动人口消费行为的影响研究

税收凸显性改变了消费选择么?

或有资本与银行风险承担

客户股权集中度与供应商关系专有资产投入

目标取向对新生代员工隐性知识共享的影响机制

万方数据



(浙江财经大学学报)
刊名题字:沙孟海

月 刊

2020 年第 2 期

(总第 256 期)
目 录

劳动经济

身份认同对流动人口消费行为的影响研究

———基于 2014 年全国流动人口动态监测调查数据

宋艳姣 王丰龙 ( 3 )……………………………………………………………

何种组织提升农民工就业质量:工会还是自组织?
王秀燕 付金存 董长瑞 ( 12 )…………………………………………………

财政与税务

税收凸显性改变了消费选择么?
———来自一项情景模拟实验的证据

薛 畅 ( 21 )………………………………………………………………………

晋升激励与税收征管

———来自断点回归的证据

袁从帅 白 玉 吴辉航 ( 31 )…………………………………………………

金融与投资

或有资本与银行风险承担

———基于中国商业银行数据的实证研究

郭桂霞 于丽洁 ( 42 )……………………………………………………………

货币政策冲击、银行风险承担与企业研发创新

何运信 贾富成 耿中元 ( 53 )…………………………………………………

本 刊 顾 问
(以姓氏笔画为序)

 于 立  王俊豪  史晋川  丛树海  曲晓辉

 吕 政  孙 铮  李京文  杨灿明  肖红叶

 邱 东  宋逢明  张卓元  周广仁  逄锦聚

 贾 康  高培勇  郭道扬  曾五一  曾康霖

[期刊基本参数]CN33-1388 / F∗1985∗M∗A4∗112∗ZH∗P∗ ¥ 10. 00∗2200∗11∗2020 - 02



CONTENTS

CSSCI来源期刊

全国中文核心期刊

全国高校社科名刊

RCCSE中国核心学术期刊

中国人文社会科学核心期刊

中国人文社科 AMI综合评价 A刊核心期刊

财务与会计

客户股权集中度与供应商关系专有资产投入

———来自上市公司核心客户的经验证据 王 勇 ( 64 )…………………………

董事会独立性会影响公司股价同步性吗?
———基于法治环境的调节效应

方 略 许晓芳 ( 75 )……………………………………………………………

工商管理

目标取向对新生代员工隐性知识共享的影响机制

———一个有中介的调节模型

刘 博 赵金金 于水仙 ( 83 )…………………………………………………

共享经济下半契约型员工忠诚度形成机制

———一个基于扎根理论的探索性研究

陈 帅 俞飞滢 周 娟 罗兴武 ( 94 )………………………………………

政府管制

顾此失彼还是一举两得?
———对我国碳减排经济政策实施后减排效果的检视

杨博文 尹彦辉 (104)……………………………………………………………

编辑委员会

(以姓氏笔画为序)

主编: 钟晓敏 副主编: 龚刚敏

 王正新  王建明  邓 川  司言武  李文贵

 李永友  何运信  邱 瑾  张雷宝  陈荣达

 金 戈  金 通  钟晓敏  龚刚敏  戴维奇

    英文校译:余晓燕 执行编辑:化 木



Collected Essays on Finance and Economics Contents No. 2,2020(General,No. 256)

The Influence of Identity on the Consumption Level of Rural-urban Migrants

———Evidence from the China Migrants Dynamic Survey

SONG Yanjiao, WANG Fenglong ( 3 )…………………………………………………………………………

Which Kind of Organizations can Improve the Quality of Employment of Migrant Workers:

Labor Union or Self-organization?

WANG Xiuyan, FU Jincun, DONG Changrui ( 12 )……………………………………………………………

Does Tax Salience Change Consumer Choice?

———Evidence from a Natural Experiment

XUE Chang ( 21 )………………………………………………………………………………………………

Promotion Incentives for Government Officials and Tax Collection: Evidence from Regression Discontinuity Design

YUAN Congshuai, BAI Yu, WU Huihang ( 31 )………………………………………………………………

Contingent Capital and Bank Risk-taking: An Empirical Study Based on Data of Chinese Commercial Banks

GUO Guixia, YU Lijie ( 42 )……………………………………………………………………………………

Monetary Policy, Bank Risk-taking, and Corporation R&D

HE Yunxin, JIA Fucheng, GENG Zhongyuan ( 53 )……………………………………………………………

Customer Ownership Concentration and Supplier Relationship-specific Assets Investment

———Empirical Evidence from Key Customers of Listed Companies

WANG Yong ( 64 )………………………………………………………………………………………………

Does Board Independence Affect Corporate Stock Price Synchronicity?

———Regulatory Effect of Law Environment

FANG Lve, XU Xiaofang ( 75 )…………………………………………………………………………………

Research on the Influence Mechanism of Goal Orientation on Tacit Knowledge Sharing of New Generation Staff

———Job Burnout as a Moderated Mediation Model

LIU Bo, ZHAO Jinjin, YU Shuixian ( 83 )……………………………………………………………………

Research on the Formation Mechanism of the Loyalty of Semi-contract Employees in the

Context of Sharing Economy: Based on Grounded Theory

CHEN Shuai,YU Feiying,ZHOU Juan,LUO Xingwu ( 94 )……………………………………………………

“Attending to One Thing and Losing Another” or “Killing Two Birds with One Stone”?

———A Review of the Emission Reduction Effect after the Implementation of China’s Carbon Emission Trading System

YANG Bowen, YIN Yanhui (104)………………………………………………………………………………

Chief Editor: ZHONG Xiaomin
Vice-chief Editor: GONG Gangmin
Sponsored by: Zhejiang University of Finance and Economics
Edited and Published by: Editorial Department of Journal of
Zhejiang University of Finance and Economics

Address: 18,Xueyuan Street,Xiasha Higher Education Zone,
Hangzhou 310018,China

Website: http: / / cjlc. zufe. edu. cn
Distributed Abroad by: China National Publishing Industry
Trading Corporation(P. O. Box 782, Beijing, China)


