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专 著：[序号]作者．书名[M]．版次(初版不写)．出版地：出版社，出版年：起止页码．

期刊论文：[序号]作者．文章题名[J]．刊名，年，卷(期)：起止页码．

学位论文：[序号]作者姓名．文章题名[D]．保存地：保存单位，答辩年份．

报 告：[序号]报告者姓名．文章题名[R]．报告地：报告会主办单位，年份．

专 利：[序号]专利所有者．专利题名．专利国别：专利号[P]．发布日期．
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著者姓名采用姓在前、名在后的写法。姓名用汉语拼音的著者，用姓名全称，不缩写；姓

名用西文的著者，姓全部大写，名用缩写，不加缩写点。如著者不多于3人，应全部著录；如

为3人以上时，只著录前3人，后面中文加“等”字，外文加“et al”，著者间加“，”。

二、投稿约定

1．请通过《传媒论坛》征稿信箱cmltbjb@163．com投稿，来稿注明作者或联系人姓名、电

话、E mail、工作单位、通信地址及邮政编码。

2．本刊对来稿有修改权，不愿改动者，请事先说明。

3．论文作者保证该论文为原创作品并且不涉及泄密问题。若发生侵权或泄密问题，一切责

任由论文作者承担。

4．论文作者保证该论文的署名权无争议。若发生署名权争议问题，一切责任由论文作者承担。

5．论文作者保证该论文没有一稿多投。若编辑部发现论文作者将该论文一稿多投，编辑部

有权追补论文作者由此给编辑部造成的损失。

6．论文作者自愿将其拥有的对该论文的汇编权(论文的部分或全部)、翻译权、印刷版和

电子版的复制权、网络传播权和发行权转让给编辑部，同意授权本刊出版及网络合作媒体进行

电子版信息传播。

7．本条款中第6条的转让权利，论文作者不得再许可他人以任何形式使用，但论文作者本

人可以在其后继的作品中引用(或翻译)该论文中部分内容或将其汇编在论文作者非期刊类的

文集中。

8．文稿自收到之日起，本刊将在3～5个工作日内返回稿件审查意见或录用通知，逾期望作

者能及时向编辑部查询。稿件需要作者修改时，请按约定期限返回，逾期返回而又未说明者视

为自动撤稿。稿件一经刊用，版权归本刊所有，出版后赠送当期刊物一本。

9．其他未及事宜，若发生争议，双方将协商解决；若协商不成，则按照《中华人民共和国

著作权法》和有关的法律法规处理。
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