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恒动焕新，做好自己
一个人或者一个企业，只要活得够长就会在某个时点体验到那句话：

一切坚固的东西都烟消云散了。

比如产品：Lululemon 横空出世，定义了瑜伽服，品类即品牌；

比如理念：“培育钻石”闪现江湖，颠覆了戴比尔斯“一颗永流传”的永恒信条；

比如现象：“口红效应”被口罩遮蔽，“最热夏天”一再刷新历史，人们重新关注

粮食和蔬菜、天气和水电……                                                                                                          

如果说第一、二、三次工业革命都是效率与速度的革命，那么眼下的这一次，也

许不能说是第四次，而是全新的一次。

这是一场以人工智能、清洁能源、机器人技术、生物技术等等为主的全新技术革命。

在由集中式控制向分散式增强型控制的基本模式转变中，一个高度灵活的个性化和数

字化的产品与服务模式建立起来了。

在这种模式中，传统的行业界限将消失，并会产生各种新的活动领域和合作形式。

跨界，只是它的表象，产业链分工将被重组。比如带货主播，就是一个集合了销售员、

体验官、形象设计师、知识传播者、意见领袖等等多重角色于一身的新职业。原有的

那些职业还未完全消失，但转型而来的主播们是新趋势。

就服装家纺等终端行业而言，竞争已经发生了本质性变化，我们的对手不再是某

个品牌，而是用户不断变化的需求。因为当代消费已经从“功能主义”走向了“意义

消费”，消费者将自我表达放在了很重要的位置。品牌是否代表当下意识潮流，是否吻

合某段时期的社会情绪，是否整合了社会媒体、时尚圈层、商家来“合谋”，已变得十

分重要。

初秋九月，中国国际时装周举行了新一季发布。这个中国时尚产业的先行者，已

走过四分之一世纪，年轻而又厚重，承载着启蒙和传播本土时尚的历史使命。本季时

装周聚焦中国美学、非遗创新、潮流型格、可持续时尚、商贸消费、时尚元宇宙、知

识产权保护 7个方向，全方位展现中国时尚“恒动焕新”的旺盛活力。

是的，恒动焕新、做好自己。正如展览面积达 31 万平方米、3000 余家布艺品牌

商精锐集结的 2022 海宁秋季家博会，疫情之下它在海宁许村这个世界级家纺产业集群

建设先行区的顺利召开，也正是全体家纺人凝心聚力发展好自己的体现。

当下，世界之变、时代之变、历史之变的特征更加明显。世界百年未有之大变局

和中华民族伟大复兴的战略全局，要求我们把握好时代发展的大势，并在大势中确定

独特自我的构建与塑造。做好自己，最好的那种。因为你不知道这个巨变有多剧烈，

唯有倾尽全力。 

每 周 随 笔

8 月 份， 制 造 业 采 购 经 理 指 数 为

49.4%，比上月上升 0.4 个百分点 ；非

制造业商务活动指数和综合 PMI 产出

指数分别为 52.6% 和 51.7%，比上月

下降 1.2 和 0.8 个百分点，继续位于扩

张区间。

——国家统计局

今 年 前 8 个 月， 我 国 进 出 口 总 值

27.3 万亿元人民币，比去年同期增长

10.1%。其中，出口 15.48 万亿元，增长

14.2%；进口 11.82 万亿元，增长 5.2%；

贸易顺差 3.66 万亿元，扩大 58.2%。按

美元计价，前 8 个月我国进出口总值 4.19

万亿美元，增长 9.5%。其中，出口 2.38

万亿美元，增长 13.5% ；进口 1.81 万亿

美元，增长 4.6% ；贸易顺差 5605.2 亿

美元，扩大 56.7%。

——海关总署

全国工商联 9 月 7 日发布 2022 中

国民营企业 500 强榜单。京东集团、阿

里巴巴（中国）有限公司、恒力集团有

限公司位居前三强，位居前五的民营企

业营业收入均超过 6000 亿元。

——新华社

中 国 物 流 与 采 购 联 合 会 9 月 5 日

发 布，8 月 份 中 国 大 宗 商 品 指 数 为

102.3%，较上月回升 1.0 个百分点，为

2021 年 5 月份以来的最高水平。其中，

销售指数明显回升，显示大宗商品需求

回暖，市场出现积极变化。

——经济日报
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