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世界杯热浪袭来，成就了2014年度

的最佳营销时机，门乎所有的行业营销都

在追赶世界杯快车。各路商界巨擘已然竟

相出动，无论是兵精粮足的官方赞助商还

是艺高胆大的业界新秀，每—个不甘寂寞

的品牌，都怀着对世界杯的理解和憧憬，

不断寻找创意公关的灵感以借世界杯之力

”名利双收“。

每届世界杯都是各国企业施展拳脚的

舞台，本届世界杯则是中国企业大放异彩

的一届．本届巴西世界杯有诸多中国企

业的”中国制造”产品：小到比赛用球、

球迷围巾、吉祥物，大到比赛场馆能源设

备、球场电子大屏幕⋯“随处可见的”中

国元素”已成为本届世剩_不．一酋独具特色

的亮丽风景。
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