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艺术品收藏

——企业最好的形象代言

企业收藏艺术品可以发挥的作用不

胜枚举，它是公司企业形象和社会形象非

常重要的组成部分，并以看不见的无形资

产积聚十分巨大的力量推动其本身业务的

发展。因为艺术品的收藏与社会展示（包

括捐赠）不但是公司的文化品位与社会档

次的显示，也是一种社会慈善与人文关怀

的姿态。而文化设施的建立、艺术馆的建

设，营造了良好的人文环境，提高了境界

档次，也在政府和社会面前确立了良好企

业形象。
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特别
策划

希拉里的“邮件门”风波与领

导人形象塑造

2015年3月，一起“邮件门”风波让民

主党内最具潜力的总统候选人希拉里遭遇形

象危机。本文从公共关系基本原则的角度出

发，分析希拉里在此次危机应对中存在的问

题，并为危机事件中领导人形象塑造提出建

议。
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