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年——2017 年度公关盘点22
2017 年年中，中国国际公共

关系协会 (CIPRA) 发布《中国公共

关系业 2016 年度调查报告》，数

据显示，2016 年，中国公共关系

市场年营业规模达到 500 亿元人民

币，年增长率约为 16.3%，相比于

2015 年 13.2% 的增长率，增幅为

3.1 个百分点。

后真相：开启自媒体公关元年

万方数据



8                                                                            PRworld | 公关世界               PRworld | 公关世界                                                                          9 

中国品牌全球化：如何借助

大型展览会传播中国品牌

如何才能办好一个展览会？首先

就要从理论上认识清楚展览会的性质，

其二要明确企业参加展览会的意图和

目标，其三要明确所参加的展会的性

质和风格，而后再根据自身品牌传播

目标确定参展主题、定位和基调，并

开展有计划、有组织的严密实施。
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