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年——2017 年度公关盘点22
2017 年年中，中国国际公共

关系协会 (CIPRA) 发布《中国公共

关系业 2016 年度调查报告》，数

据显示，2016 年，中国公共关系

市场年营业规模达到 500 亿元人民

币，年增长率约为 16.3%，相比于

2015 年 13.2% 的增长率，增幅为

3.1 个百分点。
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