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李兴国：
感受文化学与城市品牌规划

感受文化学是笔者在 1999 年提出感

受经济学后，在考察欧洲文化发展回国后

提出并传播的。文化需要感受，没有感受

就没有文化。现在城市建设往往只注重现

代化硬件，不重视城市文化品牌个性，不

重视文化建设，不注重人的感受，导致千

城一面。为了保住城市文化遗产，保持城

市文化的唯一性，特提出七唯一策划法。

该策划法是感受文化学第六定律“感受的

个性定律”延伸出来的。在城市品牌建设

运用时，就包括：“寻找城市的唯一，辨

证城市的唯一，开创城市的唯一，占为城

市的唯一，保卫城市的唯一，张扬城市的

唯一，超越城市的唯一”。遵循“七唯一

策划法”可以帮助城市在竞争中使自己的

品牌成为独一无二的核心竞争力。
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特别
策划

品牌声誉管理与维护的
三个原则

“品牌声誉的日常管理与维护”，

关于这个话题也许你会想说，请直接告

诉我具体的方法就好了。但我认为，在

切入具体的方法前，我们有必要先解答

三个问题。
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