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l 关于公开征集“庆祝建党一百周年"论文的启事 l
i l
l 2021年是中国共产党100周年华诞。为了庆祝建党100周年，研究总结党领导人民在i

；革命、建设和改革开放中取得的伟大成就和成功经验，本刊决定公开征集、组织刊发系列i

2相关文章。 {

； 一、围绕“庆祝建党一百周年”主题，从经济学和管理学角度，征集学术论文或研究报i

l告。应征论文或报告必须与党中央精神保持一致，客观理性、积极向上、有建设性，字数一l

；般不少于8000字。 i

i 二、请作者通过《管理世界》网上投稿系统“庆祝建党一百周年”栏目投稿；论文格式、i
；体例等参见本刊网站《投稿须知》。截稿时间：2021年lo月31日。 l
i 三、我们将组织专家对应征论文或报告进行评审。符合要求的，优先安排发表。 l
! i^ j!⋯⋯～⋯⋯⋯⋯一⋯⋯·一”～⋯一”～⋯一”⋯⋯”⋯·⋯～～⋯⋯·i
! i
! i

； 欢迎订阅2021年《管理世界》杂志 l
i i
； 2021年《管理世界》杂志全年12期，每期定价50元，订阅全年为600元。 i
； 1．通过邮局订阅台订阅：邮发代号：82—203。 ；

l 2．通过关注管理世界杂志微信公众号(m锄agementworld)订阅。 i
； 3．通过邮局汇款订阅： i
l 请将订阅款汇至：北京市朝阳门外红庙金台里2号院1号楼4层东段，邮编：100026，收款人： i

；管理世界杂志社。 i

i 请您在汇款单上写清您的收刊地址、邮编、收刊人姓名、联系电话及订阅期数。 i
8 一、．．。。一一+。．，一一 i

l 4．通过银行汇款订阅： i
l 汇款后请您将汇款单及收刊地址、邮编、收刊人姓名、电话、订阅期数发至ggkf_40@126．com。 l
； 户名：管理世界杂志社帐号：020001000901442729l开户行：工行北京北太平庄支行 i
l i、、t一㈣Ⅲ一ⅧⅢⅢm一⋯⋯一⋯⋯t⋯l—I⋯⋯⋯l⋯⋯⋯t⋯t⋯⋯⋯t⋯I⋯l⋯I_‘；
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Constmction and Practice of V—R3 Systems Engineering Mode：Take the Manned Space Station Project as an Ex帅ple

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯死，培耽i口蒯m^er口n琥。瑙

ABSTRACTS oF SELECTED ARTICLES

The Impact of Story Desi驴M0de on Co璐咖e瑙’Bmnd Anitllde

．)【“J己口nⅡnd of^e，口M￡^o瑙

TeUing consumer stories increasingly becomes a popular trend for brands．Prior research has mainly focused on

brand storytelling(i．e，brands teU their own stories)，but the answer to the question of how bmnds teU consumer sto—

ries is unclear．This study focuses on the context 0f“br肌ds telling consumer stories”．711lrough lab experiments and

studies with secondary data collected from real brand communities，the cun．ent research has found that the perceived

authenticity of a story positively“琵cts consumer b啪d attitude，and audience—protagonist similarity moderates this ef·

fect．SpecificalIy，a t11Je story leads to a more positiVe brand attitude than a 6ctional story．HoweVer，when the pmtago·

nist of a story is similar to its audience，the impact of authenticity on brand attitude wiU be no longer sigIlificant．

Moreover，this research has identi6ed consumers7 self-imagery as a mechanism explaining the effects above．Further·

more，this research has found that the effects will be attenuated for consumers with a brand symbolic value focus(vs．

functional value focus)．This research enriches the results in the 6eld of story marketing and brand communication，

and provide a new strategy for brands to communicate with consumers through teUing consumers stories，which offers

important theoretical contributions and management implications．

The Illfluence of the B伽’d lnfb珊al瑚e髓rchy佃the Directors’Dissent

∞肌航执“Ⅱn以铂n昭Rui6讯

The existing literature on the role of status in the decision—making of the board mainly conducts research f而m

the individual—level of directors，and finds that board members with 10w status in the board are more likely to defer to

the board members埘th higher status．However，according to the EXpectation States Theor)r，which is widely applied

in the studies at the group—leVel，in a铲oup like a board，the status of the member in the group comes f而m the mutu—

al comparison among the members of the group，and the status of the members depends on the consistent expectations

of other members in the gmup，and then based on the consistent expectation of the status inequality among all mem—

bers of the group to fo册an irIfbmal hierarchy．According to this，we explore the innuence of the board iⅢbnllal hier—

archy on directors7 dissent at the group—leVel of the board based on the Expectation States Theory，and find that the

claIity of the info肿al hiemrchy of a board is negatively related to the likelihood of directors7 dissent．And when board

size is larger，the degree of board stability is lower，and the degree of interaction among directors is lower，the clarity
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关于举办

“第一届‘三农’发展前沿学术论坛"的启事

“十三五”时期，围绕脱贫攻坚和农村如期全面小康双重目标任务，中央实施7一系列强农、惠农、富农政

策，我国“三农”发展取得了显著成效。以高质量发展为主线，补短板、防风险，将是“十四五”时期加快推进

农业农村现代化的重要主题。经农业农村部农村经济研究中心、西北农林科技大学经济管理学院商定，举办“第

一届‘三农’发展前沿学术论坛”。具体事宜如下。

一、会议时间及地点

会议地点：西北农林科技大学经济管理学院(陕西杨凌)

会议时间：2021年1月9日一10日

二、征文选题范围(包括但不限于)

1．“十四五”时期“三农”发展的短板和风险

2．保障粮食安全和重要农产品供给

3．双循环新格局下农民增收与扩大内需

4．“三农”现代化实现方式与路径

5。农村社会转型和乡村治理

6．黄河流域农业农村高质量发展

三、征文要求

1．应征论文须是未公开发表的原创论文，论文格式、体例等参见本刊网站《投稿须知》。

2．请登录《管理世界》宫网(http：／^vⅥ，、／＼，．mwm．net．cn／web／)投稿至“第一届‘三农’发展前沿学

术论坛”栏目。

3．征文截止日期：截稿日期为2020年12月7日。

4．论坛将组建论文评审委员会，对提交的论文进行评审，论文入选通知及会议邀请函将于2020年1 2

月21日前发送给作者。

四、优秀论文评选

评审委员会将在报告论文中评选优秀论文，推荐给《管理世界》接受审稿，符合要求的，优先安排发表。

五、参会须知

1．参会人员交通、食宿费用自理。

2．参会报名：参会人员填写报名表(请前往《管理世界》官网下载)后发送至：Iife980@1 63．com(邮

件主题请注明“第一届‘三农’发展前沿学术论坛”)。

3．会务组联系人：

董老师(西北农林科技大学经济管理学院)

电话：1 3474006608
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