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数字媒介环境下陕西寺观壁画的
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建筑期刊新媒体平台的体系构建与升级 ⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯．司震飞 28

——以《建筑技艺》杂志为例 媒介赋能乡村振兴的实践与反思
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治理·媒介·伦理：二维码的
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短视频领域的研究热点与趋向

——基于c j tespace的可视化图谱分析

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯朱娇玲 16

应用研究

青年对VR新闻的体验感知研究

——以《化屋村：蝶变悬崖村

逐梦振兴路》为例

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯陈家豪 21

算法推荐类新闻App用户

间歇性中辍行为研究

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯朱睿 46

媒介经营与管理

籍合网古籍知识服务平台运营模式探究
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⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯潘源源 1 03

“三农”短视频叙事的特征与反思
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“影视剪辑类”短视频的生产性受众研究——以第五季《经典咏流传》为例
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接受美学视域下B站自制纪录片的

品牌塑造路径探析
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