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周晔：’无声世界有爱无碍
世界上救人于危难的职业是哪个?有人说是医生，他们能救死扶伤：也有人说是消
防员，他们能救人于水火。但还有一个职业，它救的不是人的生命，但却同样重要，这
就是特殊教育教师。
“春蚕到死丝方尽，蜡炬成灰泪始干o”有人也常常用这两句诗来形容教师精神，然而，
当你深刻地了解了特殊教育这个领域，你才会发现，这两句诗用在特教教师身上更为贴
切。在这样一批用爱与坚持拯救那些残疾的孩子的天使中，周哗的名字可以说是无人不
知、无人不晓。
她是从事特殊教育整整30年的“园丁”，她是北京特殊教育领域的领军人之一，她
更是央视全国瞩目的手语主播。投身特教30年，周哗有过迷茫、有过踌躇、有过犹豫、
有过失落，但更多的是收获、是喜悦、是欣慰。这一路上的酸甜苦辣，或许只有周哗自
己，知道。
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曾经的省城

2013年1月号JAN 2013

中国历史之长垂青于四大文明古国；

中国文化之渊堪为世界之甲i

中国历史文化有记录的延续，亦列世界前茅。

随之而产生的城市已然成了几千年来中华文明发展的重要渊源。至今，城市的文化仍然在延续，同时备受人

们的关注。

中国历史上的城市繁多，让人们数也数不清，总觉有遗漏的一城。而曾经的省城恰似几十颗繁星，与天地共转，

与日月同行。

我们编写“曾经的省城”就是让人们记住这些城市的曾经。曾经的历史、曾经的文化、曾经的辉煌、曾经的贡献、

曾经的硝烟、曾经的英雄⋯⋯

它们有的经历过无数的战火、毁灭又重生，有的曾经商贾汇集、盛极一时，有的文化繁荣、遗产叠叠层层，

有的景色多娇、游人骚客不穷⋯⋯几经更迭，几经浮沉。

它们就像滚滚长江东去，滔滔黄河奔腾，创造、记录、吟咏着不息和曾经。

一砖一瓦，一草一木，留下了智慧结晶。给我们延续的是文化、古迹、精神和传承。
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编读往来

叫卖大王”臧鸿

上期精彩回顾：
“红的瓤儿高啊，黄的瓤儿甜咧，吃到嘴里赛糖疙瘩，月饼馅儿也不如它，这

块两个大(铜板)哎——”京腔京韵的老北京吆喝，是一种纯粹的市井风情。

在古代，没有报纸杂志，也没有电视网络，商品的宣传基本靠看和听。于是，吆喝、

响器、幌子便成为了中国最早的三大广告形式。吆喝和响器属于听觉方面，幌子属

于视觉方面。

吆喝、响器属于“叫卖文化”。叫卖吆喝之所以成为一种文化，是因为包含着

创造的成分，清纯悠扬的叫卖声似乎还包含着创作者的个性：有朴素的有华丽的。

其风格迥异：有简的有繁的：有写实的，有夸张的。它源远流长，经过历代买卖

人总结提炼，已经形成为一种固定模式。对吆喝的品味分析就是对文化的赏析。

幌子也形成了“幌子文化”。幌子广告历经数千年而不衰，表现出旺盛的生命力，

除与商业繁荣、社会发展的客观环境相适应外，其中更重要的原因是它根植民间，

并蕴含着丰富的民俗文化的内容。

由此可见，吆喝、Ⅱ向器、幌子，早已不仅仅是中国商业文化的一部分，更成为

中国民俗文化中不可缺少的内容。这不单单是民俗文化，也是“根”的一部分。
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