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与会中国农科院人士表示，影响油菜籽的政策有四项。首先
是临时收储政策。余下分别是油菜生产基地县建设、高产
创建和良种补贴。并认为2008年启动的临时收储政策影响很
大。
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国家标准应该着重于指定一些基础的、安全的、环保的、节
能的以及各行业不能独立制定的兼有各行业公共职能的一些
标准，这些应该是国家标准的主体。

中储粮十年

大北农创立16年来，一直在培植和强化三大核心竞争力——
企业文化、产品研发和推广服务，这也是大北农获得资本市
场追捧的秘籍。大北农依靠这三驾马车，以饲料和种子为主
业、以植保和动保为两翼，实行横向一体化战略，迅速布局
全国，获得了高速的成长。然而由于中国饲料和种子市场依
然比较分散，行业集中度较低，大北农能否成功借鉴国内外
同行发展壮大的路径，是其上市后面临的最大机遇。

34│大北农新春上市

47│太子奶遭遇废黜噩运

“太子奶遭遇破产清盘，应该是几个关键人物‘乐于’看到
的进展。”熟悉太子奶集团的株洲市当地人士透露，“特别
是英联投资等投行，他们已经被套3年，太子奶集团债务持
续恶化以及救援的希望越来越渺茫，他们不愿再等待李途纯
和湖南省株洲市方面的步伐，决定止血。”
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32│农民工新政将写入“十二五规划”

大赛是由科技部、教育部、农业部、证监会等单位联合发起
面向全球范围选拔农业科技创新项目的平台。

据权威部门统计，我国有1.5亿进城务工的农民，今年的中
央一号文件，对这个社会群体给予了重点关注。据笔者所
知，农民工问题将更为高层所重视和关注，进一步相关政策
完善将会出现在“十二五规划”和“十七届五中全会”的重
要文件当中。

尽管受上游原料价格高扬等因素影响，中高档农膜价格偏
高，消费需求仍然旺盛。
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茶叶不能仅仅作为一种初级农副产品，更要通过深加工转
化为工业产品，这样才能拥有更广阔的消费市场，才能真
正解决我国中低档茶叶的根本出路。
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72│“刘林祥案”背后黑洞

在国家专项农业资金的拨付流程中，中华全国供销合作总
社财会部预算处只负责资金的预算、决算和管理，并不具
体接触资金。无论是农业补贴款，还是下面企业收上来的
款项，身为预算处长的刘林祥，根本没有办法神不知鬼不
觉的将这3.96亿元资金借给朋友做生意。
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74│梦碎金枪鱼
其实渔场和工厂比任何人都清楚，要想保存这个行业，就必
须保存金枪鱼物种。
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58│天府可乐之殇

62│600年酒池姓尹？姓五？

64│郑单958PK先玉335引发深层思考

68│能源作物时代尚未到来

天府可乐投入的不仅是生产性资产，还有价值无法估量的
两笔财富：一是遍布全国各地的联营厂；二是天府可乐覆
盖全中国版图的销售网络渠道。前者对百事快速、低成本
布局全中国功不可没，后者直到今天对饮料企业仍是关键
命脉。 

“他们现在说是他们的了，说买了房子就买了酒池，买房
子是在1995年，那为什么买了房子之后1998年又签约了，
而且续签到去年年底！”尹孝功说，这16口明代酒池在五
粮液所有的老窖中是窑龄最长、质量最好的，而且一直在
使用。这些酒池是尹家的传家宝，代代相传下来，到现在
已经二十代人了，文革前有文物专家来鉴定，被鉴定为四
川文物保护单位。

对草莓价值的挖掘，我们是世界第一。2001年秋，当我们
落户北京后的第一茬草莓刚刚种植下去，大家开会讨论定
价，我一开口就定60元一斤，当时很多人都惊呆了。我的
观点是：定价定天下！60元一斤的草莓决定了我们就是中
国最好的草莓。能否卖掉不在于价格高低，而在于我们能
否把草莓的价值挖掘出来。

54│昌平草莓：品牌背后的故事

78│泰森中国布局
在崔凯看来，泰森食品作为肉类生产商的色彩更浓一些，因
此在中国可能需要更多时间来让消费者认识。目前中国市场
与国际市场是不对称的，很多数据在中国的实现都不是按照
泰森在中国的统计的。在农产品加工行业，并不是技术为第
一位的，而是经验。中国企业在经验上拥有足够的竞争力，
这些足以支撑其在中国稳健发展。
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