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重塑农业物流

发改委方面的一位官员告诉《农经》记者，根据发改委目前的调查，游资
在背后炒作的说法已被排除；粮食局的一位官员则表示，中粮、华粮和外
资方面，也都不是本次小麦价格高涨的“推手”。
综合《农经》记者从官方、专家和基层调查获得的信息，更多的可能集中
在今年的小麦收储体系政策上。

“很多人以为养猪很容易，其实养猪比办一般工业企业还要难，是个高风
险行业。”不少养殖户都有这样的感触。 而高风险的含义是，生猪养殖
始终摆脱不了“蛛网怪圈”。

42│猪价普涨难逃“蛛网怪圈”

48│燃料乙醇的粮油之争

45│新麦涨价的真实逻辑

2007年，国务院就宣布停止在建的粮食乙醇燃料项目。不过此后的3年
来，在高额补贴的诱惑下，燃料乙醇项目并未就此偃旗息鼓。直到2010
年，在世界各地的食品价格上涨声中，燃料乙醇再度引起关注。在中国，
取消对粮食燃料乙醇项目的补贴已被提上日程。

《农经》记者通过采访获悉，粮库所存小麦存在质量问题，用粮企业不愿
购买存麦、竞购新麦助推了收购价的暴涨。而小麦价格一路上涨，引发了
更强烈的通胀预期。
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33│加拿大的冷链物流网

作为连接着生产和消费的中间环节，物流在产业链条中处于支配性地位。外资基金、农产品巨

头纷纷出手，争夺下游产品的话语权，种种迹象表明，农业物流这个行业正在酝酿巨变，在现

代农业的结构下谋求重塑。
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70│农行上市的前世今生
全球融资量最大的新股——中国农业银行在上交所挂牌上市，与此同时6
月及上半年经济数据也在昨日出炉，两大敏感事件"巧遇"注定指数走势不
会平淡。而之前关于农业银行上市后的走势、金融股走势、指数走势、成
交量、经济数据等5大猜想的谜底也一一揭晓。
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73│光明并购澳糖始末
在澳洲的这次并购失败，或许预示着另一个新的开始。光明的糖业扩张计
划才刚刚开始，并不会因此次遇阻而改变。

65│新希望：从控制到联合

过去的28年间，新希望攻城掠地，急速扩张，在中国市场上绘制了一张异
常复杂的产业版图，2009年，这张庞大的网络为新希望集团贡献了超过
500亿元人民币的销售收入。但是新希望全产业链战略将绝不仅仅局限于
“过去所追求的并表、控制和收购”。 新希望的计划比外界想象的要更
加庞大。

52│风投的农业生意经

56│政策调控 供应压力骤增

59│铁骑力士：商业时代的蜕变

铁骑力士集团目前的“圣迪乐村模式”已经具有了第三产业的特征，具备
了很强的复制性。新近重点打造的鸭产业链又有了新的突破，从种鸭到最
终的消费终端真正形成了全产业链条，具备了强大的资源优势。如果猪、
鸡、鸭这三条链真正能做到优势互补，真正舞起来，形成整个产业群落的
竞争优势，这将为传统农业时代向商业时代的转变留下精彩一笔。
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公司与产业

“中国正在进行着一场从分散到集约化经营的巨大变革”，而农业产业投
资则在这场变革中被推到了前台。“风投并非是雪中送炭，而只能称之为
锦上添花”。与市场炒作的新农业概念相比，风险投资机构更关心的是企
业的实际盈利能力，“具体到某个投资项目时，机构会有很多的约束条
件，而一旦确定投资，风投与农业企业之间也显然不仅仅是金钱关系那么
简单。”

77│孟山都的中国策略
自7月3日起，孟山都在广西32个县580个村庄举行近600场玉米田间现场
展示，预计耗资200万—300万元，以加强农民对孟山都种子的了解，并
争取更多的农民加入到种植孟山都玉米的行列中来。但是，在整个中国玉
米种子商业化的过程来看，孟山都连同其玉米处于尴尬境地。综合来看，
中国市场目前还处于孟山都全球布局中的一小块。而孟山都在中国市场的
开拓，也进入了一个平台期。


