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我国农业发展已经进入了一个新的时期，农业面临着大的结构调整，农业产业链条的延长，也使得越来

越多的涉农企业得到发展。与此对应的现实是：农业、农村、中小农企对“农口”人才的吸引力不够，

农林院校未能及时适应中国农业向规模化发展的形势，农业高层次人才已经出现惊人的缺口。

距2010年秋玉米上市还有四五十天，今年玉米的预期产量如何？新玉米
的开秤价会是多少？收购主体是否有变化？是否启动托市收购政策？这
些成为8月中旬中国储备粮管理总公司（以下简称“中储粮”）信息部、
中华粮网主办的玉米产业经济高峰论坛（以下简称“论坛”）上与会人
员高度关注的话题。
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37│小麦拍卖出库博弈

农业股从来没有像今天这样炙手可热，无论是隆平高科还是壹桥苗业都
只是此轮农业板块大涨的一个缩影。进入7月以来，农业板块的无数次联
袂齐动让它们成了当之无愧的暴涨明星。
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从最终的结果来看，市场对此反应并不大，在六次抛储后，糖价依然高
位运行，甚至出现“国家越调控，糖价越上涨”的怪象，以致于8月12日
的第七次抛储，但是即便是这一次，市场反应依然平淡。

2009年的明显减产导致了棉花价格的明显上行，由于2010年的棉花产品
仍难以改善，新棉上市对价格上涨的抑制作用较弱。面对着供需缺口的进
一步放大，中储棉信息中心运营总监梅咏也在日前召开的山东棉花论坛上
表示：“2010年中国进入了高棉价时代。”
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68│圣元风波
“现在最糟的情况是，人们开始质疑奶源。”一家知名奶粉企业负责人
说，由于圣元坚称奶源进口，这可能影响人们对进口奶粉的观感。不过，
乳业资深专家、中国奶业协会常务理事王丁棉对《农经》记者表示，由于
目前“性早熟”还是个案而不是连片发生，相应行业影响将很快会过去。
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55│草甘膦面临洗牌

74│俄罗斯搅局小麦
全球正在上演“疯狂”的小麦，导火索就是俄罗斯这场罕见的“熊熊大
火”。这场大火“烧”高了全球的粮价。外界纷纷担忧，普京禁止小麦出
口的举措，会否引发“全球粮食危机”。英国《金融时报》说，这取决于
两点：一是天气；二是各国政府的反应。

58│农产品替代能源陷入两难

用玉米生产乙醇燃料引发国际市场玉米价格的暴涨，进而造成以玉米为主
要成份的饲料价格上涨，其他粮食作物及油、肉、乳制品的价格都随之提
高。这股多少受美国影响的燃料乙醇浪潮，开始遭到一部分人抨击，出于
对石油资源的担忧，使美国不得不解决石油依赖，却带来“汽车与人类争
粮食”的新困扰。
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将面粉变成馒头来卖，极大地提高了产品的附加值。河南兴泰有望利用
馒头，借力社会资金充裕和产业政策的利好，成功实现转现，并占领更
多国内市场。
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有媒体表示，“早熟门”事件的发生，对中国整个奶业消费市场的购买需
求是一种严重伤害，该事件将会在公众视线中至少停留3个月，负面影响
估计至少还会持续一年。《农经》记者第一时间采访到中国商业联合会相
关主任委员张鲁敏，就此事给上市企业把把脉，在当今危机常态化的市场
下，企业该如何应对此类事件，从而有效地保护自己。

2010年夏粮收购期间，益海嘉里首次进入原粮收购领域，通过委托河
南、山东和河北当地的一些私营粮食收购企业、粮食系统改制剥离的粮库
等收购主体，代收代储小麦。一位业内人士向《农经》记者透露,今年益
海嘉里集团仅在山东济宁就投放6亿元收购资金。按这个资金量和当前价
格算，他们能收30万吨粮食。

51│创新品牌竞争

西方市场实践告诉我们，当人均GDP过3000美元后，品牌竞争开始从大
宗生活必需品向小宗生活用品和生活用品领域蔓延，从主流常规产品领域
向冷僻偏门领域扩展，从原有品类向创新品类发展。现在，品牌竞争正在
从客厅、浴室进入到厨房餐桌上。
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