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《今传媒》是经国家新闻出版广电总局批准的社科类学术期刊，月刊，国内外公开发行，国内定价25．00元，国

际标准刊号：ISSNl6了2．8122，国内刊号：CN61．1430／G，邮发代号：52．157。前身《报刊之友》，创刊于1992年，

2003年更名为《今传媒》。内容主要涉及新闻学、传播学、立体与平面传媒理论、技术手段与方式研讨交流等，同时

辐射其它交叉学科领域中具有创造性的研究成果。是中国人文社会科学引文数据库(CHSSCD)来源刊、国家哲学

社会科学学术期刊数据库收录期刊、中国期刊全文数据库(CJFD)期刊、中文科技期刊数据库(全文版)来源期刊、

中国学术期刊综合评价数据库来源期刊、中国学术期刊(光盘版)来源期刊；是CNK【中国知网、万方、龙源、人民日

报网络中心、台湾华艺(CEPS)等数据库收录期刊；是全国惟一公开发行的报刊阅评性期刊、中国核心期刊(遴选)

数据库期刊、RCCSE中国准核心学术期刊、中国高校系列专业期刊名刊工程遴选期刊、全国传媒类高校学术成果

展示重点期刊；被国家新闻出版广电总局认定为第一批社科类学术期刊，获第二+四届中国新闻奖，荣晋数字阅

读影响力“百强期刊”。

《今传媒》将以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，以+九大提出的新任务新要求为目标，始终遵循

党的建设与政策理论，坚持正确的政治方向和舆论导向，严格遵守学术规范，以积极向上的姿态对传媒现象和行

为进行理性而实用地分析、评介，推介传媒、研究传媒、服务传媒。聘请清华大学新闻与传播学院副院长尹鸿教授、

复旦大学新闻学院副院长黄瑚教授、中国人民大学新闻学院陈力丹教授、中国社会科学出版社社长赵剑英、社会

科学文献出版社社长谢寿光等业内专家和学者为顾问，为杂志发展提供了巨大的智力支持。

主要栏目有：名家访谈；传媒大讲坛；新媒体研究；传媒与法；媒介批评；风险研究；传媒调查报告；媒介经营；

广播影视评论；传媒技术；传媒实务；文化传播与教育；新视野专栏展台；课题专栏。

欢迎订阅 欢迎投稿 欢迎引用
《今传媒》作为我国振兴文化产业、实施文化“走出去”战略的品牌期刊，也是各传媒高校及业界单位学习和工

作的重要参考期刊，近几年，杂志订户遍布国内外各行各业，如党政机关、新闻出版单位、广播电视台、图书馆、高

等院校、企业、科研院所等，海外发行还包括欧洲、美洲、亚洲等在内的多个国家和地区，杂志受到了社会各界的广

泛赞誉。未来《今传媒》将以“一带一路”文化建设为基点，大力开展业界学界战略合作与交流，与沿线各高校紧密

合作，促学界业界协同创新发展，打造一个注重科研与教育的新型高端专业智库。

欢迎社会各界有志于传媒理论研究的专家学者赐稿，欢迎广大作者、读者投稿，欢迎各传媒院校、传媒文化单

位及传媒爱好者订阅《今传媒》，欢迎引用《今传媒》文章中的观点!

电话：029-88820313 8882031l／传真：029—88820312／官方网址：www．masscm．com

投稿邮箱：jcmxsb@126．com／知网投稿系统：http：／／bkzy．cbpt．cn k．．net／官方微信平台：今传媒杂志社

杂志社地址：陕西省西安市吉祥路176号祥和花园3号楼4单元9层／邮编：710065

’一征订方式：刊社订阅；全国各地邮局均可订阅
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