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《今传媒》将以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，以十九大提出的新任务新要求为目标，始终遵循

党的建设与政策理论，坚持正确的政治方向和舆论导向，严格遵守学术规范，以积极向上的姿态对传媒现象和行

为进行理性而实用地分析、评介，推介传媒、研究传媒、服务传媒。聘请清华大学新闻与传播学院副院长尹鸿教授、

复旦大学新闻学院副院长黄瑚教授、中国人民大学新闻学院陈力丹教授、中国社会科学出版社社长赵剑英、社会

科学文献出版社社长谢寿光等业内专家和学者为顾问，为杂志发展提供了巨大的智力支持。

主要栏目有：名家访谈；传媒大讲坛；新媒体研究；传媒与法；媒介批评；风险研究；传媒调查报告；媒介经营；

广播影视评论；传媒技术；传媒实务；文化传播与教育；新视野专栏展台；课题专栏。

《今传媒》是经国家新闻出版广电总局批准的社科类学术期刊，月刊，国内外公开发行，国内定价25.00元，国

际标准刊号：ISSN1672-8122，国内刊号：CN61-1430/G，邮发代号：52-157。前身《报刊之友》，创刊于1992年，

2003年更名为《今传媒》。内容主要涉及新闻学、传播学、立体与平面传媒理论、技术手段与方式研讨交流等，同时

辐射其它交叉学科领域中具有创造性的研究成果。是中国人文社会科学引文数据库（CHSSCD）来源刊、国家哲学

社会科学学术期刊数据库收录期刊、中国期刊全文数据库（CJFD）期刊、中文科技期刊数据库（全文版）来源期刊、

中国学术期刊综合评价数据库来源期刊、中国学术期刊（光盘版）来源期刊；是CNKl中国知网、万方、龙源、人民日

报网络中心、台湾华艺（CEPS）等数据库收录期刊；是全国惟一公开发行的报刊阅评性期刊、中国核心期刊（遴选）

数据库期刊、RCCSE中国准核心学术期刊、中国高校系列专业期刊名刊工程遴选期刊、全国传媒类高校学术成果

展示重点期刊；被国家新闻出版广电总局认定为第一批社科类学术期刊，获第二十四届中国新闻奖，荣晋数字阅

读影响力“百强期刊”。

国际标准连续出版物号：ISSN 1672-8122
国内统一连续出版物号：CN 61-1430/G

邮发代号：52-157
定         价：25.00元

电话：029-81298560  81298610/传真：029-81298560
官方网址：www.masscm.com/投稿邮箱：jcmxsb@126.com

杂志社地址：陕西省西安市南二环西段78号12楼1202室/邮编：710065
征订方式：刊社订阅；全国各地邮局均可订阅

简介：新时代传媒

欢迎订阅       欢迎投稿     欢迎引用
《今传媒》作为我国振兴文化产业、实施文化“走出去”战略的品牌期刊，也是各传媒高校及业界单位学习和工

作的重要参考期刊，近几年，杂志订户遍布国内外各行各业，如党政机关、新闻出版单位、广播电视台、图书馆、高

等院校、企业、科研院所等，海外发行还包括欧洲、美洲、亚洲等在内的多个国家和地区，杂志受到了社会各界的广

泛赞誉。未来《今传媒》将以“一带一路”文化建设为基点，大力开展业界学界战略合作与交流，与沿线各高校紧密

合作，促学界业界协同创新发展，打造一个注重科研与教育的新型高端专业智库。

欢迎社会各界有志于传媒理论研究的专家学者赐稿，欢迎广大作者、读者投稿，欢迎各传媒院校、传媒文化单

位及传媒爱好者订阅《今传媒》，欢迎引用《今传媒》文章中的观点！
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           目 录 1992 年创刊（月刊）

封面人物

建立媒介新环境下传媒教育的新理念

  ———访华中科技大学新闻与信息传播学院欧阳明教授 武 典（1）

传媒大讲坛

也论新闻观 谢金文（6）

马克思主义新闻观与传媒教学内容的价值判断 蔡 丹（10）

文化类综艺节目的情感能量与社会效用

  ———以《朗读者》为例 殷 文 毛子钰（13）

新媒体研究

吉林省旅游业的直播优化策略研究 张淑华 王 红 苗彩霞（16）

微信公众号对大学生思想政治教育影响探究

  ———以信阳师范学院官方微信为例 井忠勇 李 静（19）

新媒体环境下个人网络募捐研究 蔡伟华 贺晚晴 王永卉（23）

传媒与法

出版工作中的著作权问题探析 张晟洁（30）

新媒体时代政府引导网络舆情的挑战及出路 王 俐（33）

应对退役军人相关网络舆情的思考 杨学娟（37）

个性化推荐之殇

  ———论大数据时代的“隐私悖论” 刘丽宁（40）

媒介批评

微博意见领袖网络行为失范的社会治理研究 倪亚娜 王 彪 沙伯安（43）

智媒视觉化转向，媒体人依旧守望麦田 杨 越（47）

微博中主体意识的存在形态 王水霞（50）

秦末农民起义中的舆论传播与社会动员研究 周宗龙（53）
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传媒调查报告

比较中美科技／医疗记者培训模式的差异

  ———以医疗报道为例 刘 玮 郝元涛（56）

解释水平对绿色广告说服的影响机制研究 王 敏 张曼婷（61）

微信公众号植入广告传播效果评价体系的初步建构 张晓蕊 蔡雅雯（64）

大学生手机阅读现状调查分析及问题破解方略 李伶俐（68）

台湾媒体“十九大”报道的框架分析

  ———以《中国时报》和《自由时报》为例 韩少卿（72）

媒介经营

降低文化折扣以扭转中国图书出版贸易逆差

  ———图书文化折扣因素的考察 翟旭瑾（75）

宁波“名城名都”城市品牌传播的媒介报道策略 李淑瑛（79）

中小出版企业数字出版坎坷之路 赵 滢（83）

国产漫画 IP动画的兴盛探析与动画产业的新生态 张 旭（86）

参与式文化理论下“土味”广告研究 王 瑾 李德团（90）

广播影视评论

主旋律电影的多元化叙事策略

  ———以《红海行动》为例 杨桃莲（93）

仙侠小说传播之“热”探析

  ———以《三生三世十里桃花》为例 龙 艳 刘舒雯（97）

“互联网＋”视域下中医药纪录片创作与传播策略 韩海青（101）

纪录片《卧底企鹅帮》叙事特色分析 贾周双（104）

新主旋律影视作品的价值解码与精神扶贫 郑向阳（107）

视觉中的“萌”问题

  ———以《银河护卫队 2》为例 罗艺乐（1 1 1）

传媒技术

解读当代城市公共空间中的多媒体艺术应用 曹 烨（1 14）
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           目 录 1992 年创刊（月刊）

浅谈拍摄技巧在农业类节目中的运用 王 鹏（1 17）

石油类科技期刊非三线表的编修技巧 周 琴 李安峰（120）

传媒实务

全媒体交互式演播室的实验教学项目设计 马文策（122）

广西新闻奖一等奖标题妙用修辞探析 刘汉宏（125）

论音响音乐在广播节目中的功能及运用要领 马婧韡（128）

游戏化思维在新闻生产中的应用 王 煜 王亚茹 王乃媛（130）

解读青年导演忻钰坤的叙事特征 解静怡（134）

论韩童生的低碳表演艺术 王 凯（137）

文化传播与教育

媒介融合时代新闻传播教育的变革 厉国刚（140）

新媒体时代大学生传统文化素养的缺失与培养 马楠楠（143）

空间呈现方式对中国当代绘画的启示 周 杰（147）

影视广告学课程的“创作力”与“表现力”实训研究 黄秋尘（15 1）

浅析南通蓝印花布纹样题材及其民俗观与哲学观 朱佳莹（154

                                              

）

★ 投稿方式一：欢迎直接发至编辑部邮箱 jcmxsb＠126.com 或分管栏目的责任编辑邮箱：

483974207＠qq.com；2206428799＠qq.com；2274578970＠qq.com。

★ 作者登录本刊知网投稿系统 http：／／bkzy.cbpt.cnki.net在线投稿，投稿成功后请 3 日内致

电编辑部查询稿件处理结果。

★ 凡投本刊的稿件，作者未特殊声明的，本刊同时获得图书、电子版和信息网络的使用权。

★ 本刊反对一稿多投。作品如果在其他刊物先行刊出，请务必迅速告知本刊编辑部。

★ 本刊所发文章观点皆属作者个人观点，与本刊立场无关，文责自负。

★ 凡转载、引用本刊作品，请注明转自《今传媒》。

★ 本刊声明：对提供信息的网站、微信、微博、手机客户端的版权所有人表示感谢和欢迎。转

发的有些资讯未征得版权所有人的同意，敬请理解。若有异议，请提出宝贵意见。欢迎提

供资讯，欢迎参考信息。
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