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　　———歌曲《风从千年来》歌词艺术漫淡 万　波（８）

红色基因与大学生思想政治教育融合途径探析 高　扬　闫晓明　郭艺博（１０）

新媒体研究

自媒体时代微信公众号营销的诚信博弈 施　阳（１４）

校园新媒体在文化传播中的效用探究 关　怡（１７）
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新媒体时代电视新闻的策略分析 董　献（２２）
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　　———基于“使用与满足”理论 李远琦（４５）

组织传播
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新时代中小出版社主题出版策略探析 张　丽（９２）
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媒介经营

符号学视角下的短视频广告文本探析

　　———基于“一条”分析 韩树丽（９８）

普通高校学术期刊学术影响力及其发展研究 杨锡军（１００）

媒介融合下基于受众心理探讨电视节目的发展 张心怡（１０２）

获取·表达·行动：珠海社区传播的实践 彭　兰（１０５）

数字化新闻生产下的传统媒体发展路径研究 郭　莎（１０８）

广播影视评论

亚文化传播视野下的网络综艺解读

　　———基于《奇葩说》《吐槽大会》《中国新说唱》的分析 蔡小华（１ １ １）

谈纪录片创作中的“精气神”

　　———以纪录片《禹魂》创作为例 丁志刚（１ １３）

浅析慢综艺节目中“慢”元素的呈现方式 胡　佩（１ １５）

浅析后现代语境下的网络综艺文化

　　———以《吐槽大会》为例 李雨霏（１ １７）

论新闻素材改编电影的新趋势

　　———以《人山人海》《追凶者也》为例 王泰睿（１ １９）

新技术条件下影像真实感的研究

　　———以《中国机长》为例 张　璐（１２１）

浅析《恋爱的犀牛》舞台叙事特色 刘　颖（１２３）
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融媒体时代高校典型人物报道的路径探析 尚新英　郝　昭（１２６）

学术期刊编辑约稿策略分析

　　———以《江苏社会科学》为例 史拴拴（１２９）

版权时代下日本漫画汉化组的困境与出路 耿吴菁（１３２）

试论《静静的顿河》的多重叙事特色 张乐盈（１３５）

婚恋类综艺节目的模式嬗变与创新研究 林桃千（１３８）

文化传播与教育

文征明园林绘画中的山水精神 郭润滋（１４１）

栩栩如生：定格动画中角色情绪的渲染研究 刁秋宇（１４４）

庄子“无用之用”对当代大学教育的启示 刘才琴（１４７）

泰山挑山工精神内涵的发展演变 刘丙芬（１５ １）

浅析架上绘画中的蓝色 高　雨（１５３）

浅谈培养大班幼儿有效阅读的方法 梁雅娟（１５５
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★ 投稿方式一：欢迎直接发至编辑部邮箱 ｊｃｍｘｓｂ＠１２６．ｃｏｍ 或分管栏目的责任编辑邮箱：

４８３９７４２０７＠ｑｑ．ｃｏｍ；２２０６４２８７９９＠ｑｑ．ｃｏｍ；２２７４５７８９７０＠ｑｑ．ｃｏｍ；３６１８５３０４８７＠ｑｑ．ｃｏｍ。

★ 投稿方式二：作者登录本刊官网投稿系统 ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｍａｓｓｃｍ．ｃｏｍ在线投稿，投稿成功后

请次日致电编辑部查询稿件处理结果。

★ 凡投本刊的稿件，作者未特殊声明的，本刊同时获得图书、电子版和信息网络的使用权。

★ 本刊反对一稿多投。作品如果在其他刊物先行刊出，请务必迅速告知本刊编辑部。

★ 本刊所发文章观点皆属作者个人观点，与本刊立场无关，文责自负。

★ 凡转载、引用本刊作品，请注明转自《今传媒》。

★ 本刊声明：对提供信息的网站、微信、微博、手机客户端的版权所有人表示感谢和欢迎。转

发的有些资讯未征得版权所有人的同意，敬请理解。若有异议，请提出宝贵意见。欢迎提

供资讯，欢迎参考信息。
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