
万方数据



书书书

　 　　　　　　　　　　目　录 １９９２年创刊（月刊）

传媒大讲坛

从这里，他走向红区 陈若星（１）

浅谈报纸副刊文史文章的文本表达

　　———以《华西都市报》副刊为例 黄　勇（６）

清言作品的价值探析

　　———以《明清文人清言集》为例 贾素慧（８）

新媒体研究

探究新型主流媒体外事新闻的创新呈现

　　———以康辉Ｖｌｏｇ为例 冯紫薇（１１）

短视频：融合报道杀出的一匹黑马 闫　龑（１４）

短视频社交平台中“新农民形象”的建构

　　———以“快手”为例 李星萱（１８）

他者的想象：田园生活类短视频媒介景观呈现 岳文文（２２）

传统媒体与新媒体融合的现状与困境 段　巍（２５）

传媒与法

省级广播电视内容监管存在的问题与改进策略

　　———以山西广播电视台内容监管工作为例 吴云柯（２８）

探索主流媒体微博对舆论的引导策略

　　———以“无锡高架坍塌”事故为例 杨　婷（３１）

数据新闻对坚持新闻真实性和客观性的影响 夏　骅（３４）

新媒体时代敌意媒体理论的修正与发展 孙冉冉　曾　妮　黄玉嫥（３８）

组织传播

城市文化传播视阈下的地铁壁画传播研究 祝博伟　柯惠瑶（４４）

公共卫生资讯的新媒体传播研究

　　———以梨视频为例 杨　爽（４７）

学前在线教育信息传播类型与效果研究

　　———大众传播、人际传播与家长行为 杜悦童　俞灵燕　文　婕（５１）

数字化背景下传统家居广告创意变革

　　———以欧派中秋特辑广告为例 陈孟南　庞　晨（５６）

数字媒介视阈下大学生家庭代际沟通研究 王孟玉　颜　彦　余晓艳（５８）
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全球化背景下美国对３Ｄ动画的扩张及影响 李　曧（６１）

陕西省环境新闻生态话语分析

　　———以秦岭违建整治事件为例 孙冬冬　雷珊茹　杨佳微（６４）

偏见下的中国：从话语选择到形象建构

　　———基于ＢＢＣ纪录片《中国创造》的批评话语分析 高嘉潞（６８）

媒介化的事实、后真相与互联网用户 尹与涵（７１）

短视频大热的社会影响探究 凌　耀（７４）

传媒调查报告

党报与都市报对数字平台使用的比较研究

　　———以《人民日报》《南方周末》《经济日报》为例 王洁云　方海玮 （７８）

重大行动中军医媒介形象呈现研究

　　———以《解放军报》“新冠”肺炎疫情相关报道为例 张　静　徐灿华　檀　琳（８２）

科学期刊出版伦理研究现状与热点

　　———基于ＣｉｔｅＳｐａｃｅ可视化图谱分析 周红利　夏　玲　张红英（８５）

我国信息流广告的研究现状及趋势分析 徐宏伟（８９）

国际新闻传播学界话语分析研究的知识图谱

　　———基于ＳＳＣＩ文献计量的可视化分析 岳　慧（９３）

媒介经营

浅析新时代本土奢侈品广告的神话建构模式 罗佳旭（９７）

情感广告的策略分析 金梦圆（１０１）

时政类微信公众号运营策略研究

　　———以“侠客岛”为例 庞梦琪（１０４）

凝视古镇：消费文化视阈下的古镇游现象解读 宋　杨（１０８）

平民化视角下的网络短视频研究与建议

　　———以“梨视频”为例 钟国莉（１１１）

广播影视评论

文物类纪录片的受众指向化表达

　　———以《如果国宝会说话》为例 朱鎏宁　邵　慧（１１４）
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电视剧的散文化叙事美学分析

　　———以韩剧《请回答１９８８》为例 莫玲玲（１１７）

新世纪中国都市题材剧女性形象价值观研究 孙嘉悦（１２１）

传媒实务

浅析林白水评论的特点及借鉴意义 孙　波（１２４）

融媒体环境下广播音乐类节目主持人创新策略浅析 郭　强（１２７）

平面广告中的文案创意方法技巧 于笑寒（１３０）

从抗疫报道看地市党报融媒体改革成效

　　———以《郴州日报》为例 叶龙斌（１３３）

绘图软件在架上绘画创作中的应用研究 陆　乐（１３６）

文化传播与教育

城市文化身份与公共艺术研究 王　帅（１４０）

高职院校艺术教育活动及文化传播探析 路迪雨婴（１４３）

《诗经》在日本的传播与影响 杨立英（１４５）

相声对戏曲的运用

　　———以张云雷相声《捉放曹》为例 武园园（１４７）

实施课程思政培养卓越新闻人才 李建涛（１５０）

从第十八届《汉语桥》传播看汉语国际教育 徐　瑗（１５４
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请次日致电编辑部查询稿件处理结果。

★ 凡投本刊的稿件，作者未特殊声明的，本刊同时获得图书、电子版和信息网络的使用权。

★ 本刊反对一稿多投。作品如果在其他刊物先行刊出，请务必迅速告知本刊编辑部。

★ 本刊所发文章观点皆属作者个人观点，与本刊立场无关，文责自负。

★ 凡转载、引用本刊作品，请注明转自《今传媒》。
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