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　　———以快手为例 杨亚惠（１３３）

中国近代新闻业演进的技术动因 周　桦（１３６）

论媒体在暴力侵害事件中的“二次伤害”

　　———以“湖南少女囚禁案”为例 陈彦君（１３９）

教育传播与思考

新媒体环境下高校来华留学生教育品牌传播研究 严新锋　陈李红（１４２）

移动学习在高职课堂的应用与探索 孟志军（１４５）

课程思政元素的教学融合路径探究 张志巍　朱荣清（１４８）

秀场直播打赏的心理动机研究 洪宸婕（１５ １）

论微博平台舆论与高校公信力间的联系

　　———以“宁夏大学考研”事件为例 李智杰（１５４



）

★ 投稿方式一：欢迎直接发至编辑部邮箱 ｊｃｍｘｓｂ＠１２６．ｃｏｍ 或分管栏目的责任编辑邮箱：

４８３９７４２０７＠ｑｑ．ｃｏｍ；２２０６４２８７９９＠ｑｑ．ｃｏｍ；２２７４５７８９７０＠ｑｑ．ｃｏｍ；３６１８５３０４８７＠ｑｑ．ｃｏｍ。

★ 投稿方式二：作者登录本刊官网投稿系统 ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｍａｓｓｃｍ．ｃｏｍ在线投稿，投稿成功后

请次日致电编辑部查询稿件处理结果。

★ 凡投本刊的稿件，作者未特殊声明的，本刊同时获得图书、电子版和信息网络的使用权。

★ 本刊反对一稿多投。作品如果在其它刊物先行刊出，请务必迅速告知本刊编辑部。

★ 本刊所发文章观点皆属作者个人观点，与本刊立场无关，文责自负。

★ 凡转载、引用本刊作品，请注明转自《今传媒》。

★ 本刊声明：对提供信息的网站、微信、微博、手机客户端的版权所有人表示感谢和欢迎。转

发的有些资讯未征得版权所有人的同意，敬请理解。若有异议，请提出宝贵意见。欢迎提

供资讯，欢迎参考信息。

—３—

万方数据


