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省广电优秀调研文章选登

发挥陕西丰富文化资源优势提升国际传播能力

　　———陕西广播电视国际传播能力建设的实践与思考 单子孝　李亚琳（1）

以高质量党建引领广播电视网络视听业高质量发展 韩棚格　左　丽　李青云（7）

促进融合转化 再创陕剧辉煌

　　———陕西电视剧与文学陕军深度融合研究 刘生胜　党　昊　王晓磊（12）

精品网络视听节目扶持引导政策研究 韩棚格　杨松权　姜　毅（18）

以高水平执法护航全省广播电视高质量创新性发展

　　———关于全省广播电视行政执法调研情况报告 刘生胜　聂润梅　刘　锋（22）

新时代少儿科普期刊守正创新研究 刘生胜　杨　烨　衡　毅（26）

全媒体视域下传统媒介播音主持队伍转型发展路径探究 李巨伦　雷敬祥（30）

传媒大讲坛

县级融媒体中心赋能乡村振兴的理论遵循与实践路径

　　———习近平新闻思想对当代县级融媒体中心建设的启示 安培剑（33）

新媒体时代高校开展中华优秀传统文化教育的路径研究 韩汶璐　李蔓荻（37）

黄大年精神融入学术期刊出版体系的路径探析 乔子栩（41）

新媒体纵横谈

新媒体视域下我国传统文化传播的媒介形象构建研究 常永强（45）

健康传播微信公众号的新媒体受众观研究

　　———以微信公众号“北京卫视养生堂”为例 赵俊芳（49）

短视频泛娱乐化对高中生价值观的影响及对策探析 安志强　陈星先　张　倩（54）

融媒体探究

融媒体时代党报时政公众号内容建设的方向探究 郭俊英　党佳怡　党楷婷（59）

作为“观看”的消费：“受众商品论”视域下大学生在短视频平台的消费意愿研究

史石吏磊　傅　鹏（62）

虚拟主播用户观看行为动机影响因素的实证研究 宋育哲　刘英杰（66）
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广播电视音像

5G时代增强新闻媒体人社会责任感的策略研究 王恩强（72）

浅析融媒体时代提高体育赛事传播质量的策略 钱漳颖　张林波（76）

图书报刊出版

网文出海视域下国际出版人才培养路径探析 邹梦阳　张　丽（80）

“以报养报”何以可能

　　———湖南《力报》经营管理策略研究 周　舟　冯子凝（84）

我国少儿科普图书出版现状浅析 戴雪妮　李明文（88）

新时代高校学报编辑素养的提升策略 潘静静（92）

基于框架理论的中美英文报刊北京冬奥会报道分析

　　———以《中国日报》和《华盛顿邮报》为例 李晨宇　王　迪（96）

我国公务员考试图书日益“井喷”的社会心理 易图强　李馨怡（100）

影视作品欣赏

“一带一路”背景下中外合拍片跨文化传播模式及评价体系构建研究 刘　鹏（104）

乡村文化数字视觉化设计策略实践研究

　　———以喀什市地区乡村三维文旅宣传片为例 钱博颖（110）

文化艺术传播

红色文化融入沉浸式剧本体验的模式、现状与对策 眭　圆　张芷瑕　彭子易（114）

传统文化元素在公益广告中的运用探讨 陈丽娜（118）

融媒体视域下麦积山石窟文化传播现状调查研究 林　霖　邵晓霞（122）

智能技术赋能革命文物创新传播 谢语前　高　阳　冯梦瑄（128）

市井文化语境下城市菜市场空间更新设计研究 黄雨洁（132）

文化折扣视角下西藏文化的对外传播 高闰月（136）

新媒体环境下中国古诗词如何融合发展 李　影（140）

《孟子》中判断句的探究与分析 雷丹妮（145）
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媒介经营与管理

浙江新型主流媒体国际传播能力跃迁研究

　　———以浙江广播电视集团与浙江出版联合集团为中心的考察 陈　杰（149）

城市突发事件新闻全景报道教学实践与探索 徐逸君　王建民　贺涵甫（153）

突发公共事件网络舆情协同引导与管控研究 刘泽瑞（159）

教育传播与思考

当代大学生媒介素养研究 陈江宁（164）

“党建＋”模式下“劳动育人与图书馆服务育人”如何有机融合 许　霞（168）

红医精神融入医学院校思政课的探索与实践 马丽　汪洋（173）

人工智能时代语文教师面临的挑战及应对策略探析 宋佳琪（177）

高校第二课堂探索研究 匡冬青（181）

刍议新媒体环境下高校思想政治教育途径创新 孔令轩（185



）

★ 投稿方式一：欢迎直接发至编辑部邮箱 Jcmbjb2021＠126.com或添加责任编辑 QQ：

3595725510；2274578970；1355427032。

★ 投稿方式二：作者登录本刊官网投稿系统http：／／www.masscm.com在线投稿，投稿成功后

请次日致电编辑部查询稿件处理结果。

★ 凡投本刊的稿件，作者未特殊声明的，本刊同时获得图书、电子版和信息网络的使用权。

★ 本刊反对一稿多投。作品如果在其它刊物先行刊出，请务必迅速告知本刊编辑部。

★ 本刊所发文章观点皆属作者个人观点，与本刊立场无关，文责自负。

★ 凡转载、引用本刊作品，请注明转自《今传媒》。

★ 本刊声明：对提供信息的网站、微信、微博、手机客户端的版权所有人表示感谢和欢迎。转

发的有些资讯未征得版权所有人的同意，敬请理解。若有异议，请提出宝贵意见。欢迎提

供资讯，欢迎参考信息。
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