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康复计划
拿什么拯救代理商？（下）

P20

制造商们推出了不同的康复计划。相同的是，
大家面对的是同一个市场，没有人可以左右市
场的起伏；不同的是，康复计划的目标是什么？
从何入手？如何去做？而这一切的答案正左右
了当市场康复时哪些代理商可以跑得更远。
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康复计划
——拿什么拯救代理商？（下）
制造商们推出了不同的康复计划。相同的是，大家面对
的是同一个市场，没有人可以左右市场的起伏；不同的
是，康复计划的目标是什么？从何入手？如何去做？而这
一切的答案正左右了当市场康复时哪些代理商可以跑
得更远。
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“科技创变服务”

随着近几年国家对于工程机械行业的节能减排及环境
保护等方面的不断重视，此次推出的 9C 系列新品，将
大大帮助客户在不断变化的市场中保持竞争优势，应对
各种挑战。
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——斗山工程机械携手四川千里马
举办 9C 系列新品发布会


