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本刊声明

1．本刊编辑出版严格执行国家新闻出版广电

总局的有关规定。

2．本刊有权对来稿进行文字技术性修改。不

同意修改的作者，请在投稿时注明。

3．本刊已被《中国学术期刊网络出版总库》

及CNKI系列数据库收录，其作者文章著作权使

用费与本刊稿酬一次性给付。如作者不同意文章

被收录，请在来稿时向本刊说明，本刊将做适当

处理。

4．为遏制学术不正之风，本刊将全面启动学

术不端文献检测系统。对所有拟发的文章进行严

格检测，希望投稿诸君严格自律，请勿抄袭、剽窃。

5．国内外纸介出版物及网站、微信平台等转

载本刊文章。请注明文章来源于本刊。
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中国电视融媒体产业的创新与发展／高红波

新媒体：女性解放的机遇与挑战／林苗苗

小屏微传播：新媒体时代的媒介生态变革／张纾舒

多重语境下网络热词的意义生成与衍化探析

／张文婷赵丽芳

3§ 互联网思维与传统电视媒体的终端重建

／冯哲辉赵悦

38 网络传播对信息传播的影响刍议／郑琪
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49 中国电影现状及品牌战略初探／刘晓华

52 新世纪谍战电视剧人物形象分析／刘广亮
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62

“新闻舆论党性原则”的理论与实践／付津阚延华

试论社会化媒体语境中的学校品牌建构与管理／曾凡斌陈荷

传媒类实践课程教学方法改革初探

——以《高清现场转播节目制作》课程为例／刘杰锋

66 试论可视化数据在电视新闻专题报道中的运用

70
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87

／王志龙阎安

不忘中国电视人文教育的初心／时统宇

中国地市党报转型现状及对策／章震张志安陈席元

舌尖上的象征：当代影视饮食文化与民俗主义／孙明璐

高校文化传播的品牌发展之路／陆莹

试论电视娱乐节目把关人在受众价值观塑造中的作用／马思琦

浅析我国电视公益广告中男性角色的定位／史晨思

89 未成年人网络立法保护的国际视野与中国经验／卢家银

96 传媒业供给侧改革，改什么?／张鹂

投稿要求

1．本刊欢迎作者以电子邮件方式

投稿，电子邮箱jycmyj@163．com。

2．来稿内容应包括题目、作者姓

名、内容摘要、关键词、正文、注释

和参考文献；作者工作单位和职务职

称；作者详细通信地址、邮编、联系

电话和电子邮箱。

3．凡获基金资助的论文。请在首

页地脚注明基金项目的正式名称和项

目编号。

4．正文篇幅以10000字以内为宜，

行文层次题号用一、(一)、1、(1)

标明。

5．本刊一律采用文后注释．注释

方式为用带圆圈符号的阿拉伯数字置

于文字右上角。

6．注释引文的格式为作者或编者

姓名、作品名称、出版物信息、文献

出处或电子文献的可获得地址、文献

起始页码等。
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★中国教育电视界唯一一份公开出版发行的学术期刊

★在京高校新闻传播领域本土长江学者全部出任编委的学术期刊

★中国十二所顶级新闻传播院所出任学术顾问单位的学术期刊

地址：北京西城区复兴门内大街160号

邮编：10003l

电话：0lo__6f；490854

邮箱：jycmyj@163．com

邮发代号：80一624
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