
4
2019

旅    

游    

导    

刊                                                                                                  

二
〇
一
九
年
第
四
期
︵
总
第
十
六
期
︶ 

：               ISSN 2096-3238

                           CN 31-2132/K

编辑单位：《旅游导刊》编辑部

地       址：北京市朝阳区定福庄南里 1 号

                  明德楼 401 室

邮       编：100024

出版日期：2019 年 8 月

定       价：20 元

本刊声明 

 1. 本刊实行同行专家匿名评审制度。

 2. 本刊所发作品仅为作者观点，不代表编委会或编辑部的立场。

 3. 本刊对所发作品享有中文专有出版权，请勿一稿多投。

 4. 本刊对来稿保留修改权，有特殊要求者，请事先声明。

 5. 本刊不以任何形式收取版面费。

 6. 本刊对所发论文享有汇编权、翻译权、电子出版权及信息网络传播权、转让         

     权，如有异议，请事先刊登声明。 

刊       号：

            公众号                           微信号

万方数据



目 次

1   旅游定量研究论文写作逻辑性的思考

周其楼 李 想

15  反思生态旅游中自然的社会建构

崔庆明 徐红罡

30  在线旅游捆绑销售的价格框架对旅游者购买意愿的影响研究

      —— 感知交易价值的中介作用与品牌认知的调节作用

吕 宁 张劲丽

50  旅游哲学思想逻辑的学术考察及旅游世界关闭问题的提出

朱玉卓 王艳平

66  目的地感官营销研究综述与展望

吕兴洋 徐海军 李惠璠

封三 投稿须知

    专题论文：旅游研究探索与展望

    研究论文

    综述论文

旅游导刊           Tourism and Hospitality Prospects
第 3卷第 4期（总第 16期）                  2019年 8月 30日出版

万方数据



 
Tourism and Hospitality Prospects

( Bimonthly )  Vol.3 No.4( General Serial No. 16 )            August 2019

Contents

1 On the Logic of Writing Quantitative Research Papers in Tourism
ZHOU Qilou / LI Xiang

15 Rethinking the Social Construction of Nature in Ecotourism Research
CUI Qingming / XU Honggang

30 A Study on the Impact of Bundled Packages Price Framework on Tourist’s Purchase 
        Intention on the Online Travel Market : The Mediating Effect of Perceived Transaction 
        Value and the Moderating Effect of Brand Knowledge

LV Ning / ZHANG Jinli

50 An Academic Investigation on the Ideological Logic of Tourism Philosophy and the 
        Closure of Tourism World

ZHU Yuzhuo / WANG Yanping

66 A Review of Tourism Destination Marketing from Perspective of Sensory Marketing 
        Theory

LV Xingyang / XU Haijun / LI Huifan

Special Topics：The Explorations and Prospects of Tourism Research

Research Paper

Review Article

万方数据


