
5
2019

旅    

游    

导    

刊                                                                                                  

二
〇
一
九
年
第
五
期
︵
总
第
十
七
期
︶ 

：               ISSN 2096-3238

                           CN 31-2132/K

编辑单位：《旅游导刊》编辑部

地       址：北京市朝阳区定福庄南里 1 号

                  明德楼 401 室

邮       编：100024

出版日期：2019 年 10 月

定       价：20 元

本刊声明 

 1. 本刊实行同行专家匿名评审制度。

 2. 本刊所发作品仅为作者观点，不代表编委会或编辑部的立场。

 3. 本刊对所发作品享有中文专有出版权，请勿一稿多投。

 4. 本刊对来稿保留修改权，有特殊要求者，请事先声明。

 5. 本刊不以任何形式收取版面费。

 6. 本刊对所发论文享有汇编权、翻译权、电子出版权及信息网络传播权、转让         

     权，如有异议，请事先刊登声明。 

刊       号：

            公众号                           微信号

万方数据



目 次

1   人类学对旅游研究的知识溢出

孙九霞

15  阅文生思：文献是学术思想的源泉

      —— 基于高铁旅游研究视角

汪德根

27  基于参展商的展会品牌资产实证研究

张 辉 王 宁

47  旅游电子商务企业营销道德行为与游客响应

      —— 在线体验的中介作用

沈鹏熠 万德敏

66  周休假的旅游消费效应研究

吴新芳 魏 翔

84  旅游形象研究的知识图谱分析

邬 超 邵秀英 高 楠

13   邮局订阅启事

100 投稿须知

    专题论文：理论建构探索与展望

    研究论文

    综述论文

旅游导刊           Tourism and Hospitality Prospects
第 3卷第 5期（总第 17期）                 2019年 10月 30日出版

万方数据



﻿
Tourism and Hospitality Prospects

( Bimonthly )  Vol.3 No.5( General Serial No. 17 )               October 2019

Contents

1 Knowledge Spillover from Anthropology to Tourism Research
SUN Jiuxia

15  Literature as the Source of Academic Thought: The Perspective of High-speed Railway 
        Tourism

WANG Degen

27  An Empirical Study of Exhibitor-based Brand Equity
ZHANG Hui / WANG Ning

47  Research on Marketing Ethical Behaviour of Tourism Electronic Commerce Enterprise 
        and Tourist Response: Mediation Effect of Online Experience

SHEN Pengyi / WAN Demin

66  The Study on the Tourism Consumption Effect of Week Break
WU Xinfang / WEI Xiang

84  Mapping Knowledge Domains Analysis of Tourism Image Research
WU Chao / SHAO Xiuying / GAO Nan

Special Topics: The Explorations and Prospects of Theory Building

Research Paper

Review Article

万方数据


