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1 08高职院校艺术设计类专业工作室建设构思与实践／王宝军

11 1高职艺术设计专业毕业设计模式多元化的探析与实践／蒋志梅

11 4高职院校环境艺术设计专业人才培养方式探析／胡梦漪

}117谈环境艺术设计教学中的项目教学运用——真实项目实践教学思考／杨妹

淡渗疑。≯o j 4《*髦f 11 9应用型本科院校视觉传达专业学生创新能力的培养与教学模式的改革／蒋莉

1 21地方高校广告设计工作室实践教学模式研究／刘成瑜

1 24应用型高校广告学专业实践教学模式初探——以四川工商学院为例／李建红

1 27基于信息化技术的环境艺术课程教学设计研究——以“园林景观亭设计表现”课程为例／宋宇辰

1 29全国大学生广告艺术大赛在商业广告设计教学中的应用研究／沈慧

1 31高职室内设计专业梯队式人才培养模式探析／徐晓升
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《美与时代》Bl型JTIJ29年。在20世纪80年代”美学热”中与之同时创刊的几种美

学杂志都早已停刊。《美与时代》下旬刊《美与时代·Beauty))也因此成为了全国仅存

的唯一公开发行的美学专业刊物，美学界、艺术界的重要期刊，有的高校还将本刊作为

“核心期刊”对待。

当然，由于多方面原因，《美与时代》还存在许多不足。特别是，我们注意到，近

几年有几种更高端、专业的美学“集刊“不定期出版。这说明《美与时代》需要进一步

提高专业性、学术性，以满I足学界对高端美学期刊的需求。

为此，本刊将在现有条件下，与全国朋友共同努力，使其尽快向高端学术期刊

发展。

一、本刊发稿将进一步专业化。除“美学学人” “美学论坛“ “审美视点”等栏

目，专发美学研究、中外美学史论文外，其他属于“文艺美学”范畴(包括书画、乐

舞、影视、文学、传播)的栏目论文，作者也须从美学视角考察、阐释艺术理论、艺术

史或艺术作品中的问题。

二、热诚欢迎美学界的专家学者惠赐新作，本千U均将予以优先处理。

三、欢迎各级科研基金特别是省部级以上科研基金的美学、艺术学项目论文，本刊

均将予以优先处理。

四、欢迎美学、艺术学博士的专业论文，本刊将同样优先处理。

五、本刊对所有来稿将认真审阅、严格检测和筛选。希望所有作者的论文选题要有

新知新见，论证充分，注释、参考文献标注完整。对于选题陈旧、缺乏新意、草率成篇

的稿件，本刊将不予发表。

欢迎学术界共同参与，使《美与时代·Beauty))下旬刊成为全国美学、艺术学界共

同的高端学术园地。
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