
2 013年我国乘用车市场销量分析
2013年我国汽车产销量分别为2211．7万辆和2198．4万辆，同比实现14．8％

和13．9％增幅，其巾乘用车市场同比增幅19．6％，销量增草1634．2万辆，蝉联余

球第一，已连续五年蝉联全球第 j

2014年5月5日

总第240期

邮发代号：12—147

豪华车品牌销售网络现状及影响因素

无人驾驶汽车社会效益与影响分析

订阅：8元 零售：10元

日本汽乍集团战略情报

体系与运行机制

海外汽乍事业环境信息

研究分析框架的构建

X

5j¨j，，O¨¨¨¨．+jn¨¨H弘吣雕伸nu¨¨¨¨U0

—nu

iiiii¨71。mⅢⅢⅡ14

¨H

iijjj9^3¨¨¨U礓0

S

iiii0■■■■■●■l_r

万方数据



上期封面回顾

汽车工业研究
2014．5(总240期)

主

主

出

特邀顾问(按姓氏笔画排序)

王虹卢卫东陈郧

苏桂锋赵欣扈凡

管／中国第一汽车集团公司

办／中国第一汽车集团公司

版／汽车工业研究杂志社

编委会主任／孙国武

编委会副主任，黄勇

编委／王刚王立志王兵王金伟田聪明

田青久安铁成许宪志刘松平刘蕴博

李骏李惠乐刘立岩刘振国张丕杰

张晓军胡咏胡汉杰姜君姜立堂

荆青春高放矫有林葛树文董修惠

(按姓氏笔画排序)

社长／黄勇

总编／李惠乐

主编／范海涛

通联部主任／石荣

记者部主任／杜言宾

编辑部主任／远山

社址／吉林省长春市锦程大街30号

邮编／130011

编辑部／0431—85907709

广告替|0431—85901098

电子信箱／qcgyyLxcb@faw．com cn

主编信箱／bsczk xcb@faw．com cn

国际标准刊号／ISSN 1009—847X

国内统一刊号／CN22—1231／U

邮发代号／12—147

广告经营许可证／2201 0050501 30

广告营销／上海庚诺广告有限公司

印刷／长春一汽四环汽研印刷有限公司

国内订阅，全国各地邮局

国内发行，长春市报刊发行局

出版日期／每月5臼

零售价／人民币8元

如发现印刷、装订等质量问题

调换电话：0431—85767741

ONTENTS
目录

卷首语I-"rontwords

01主编手札／车展与春晚。普大喜来奔

声音Voices
02高端发言／徐建一、许宪平、海兹曼、吴绍明等

特稿Special
04 201 3年我国乘用车市场销量分析

12国内豪华车品牌销售网络现状及影响因素

专栏、C。Iumn
1 6大气污染治理与机动车减排新趋势

辨析AnaIyse

22无人驾驶汽车社会效益与影响分析

焦点Focus

25日本汽车集团战略情报体系与运行机制

31海外汽车事业环境信息研究分析框架的构建

研究]王,esearch

37产业转移背景下区域汽车产业聚集区所面临的问题研究

观察0bserve

42中国一汽文化一企业文化生成的“三元素”

趋势Trend

45 HID车灯专利技术现状综述

调查Probe

49大众与丰田零部件入厂物流模式对比研究

报告R,eports
53汽车自动变速器的使用与维护

56一种基于线性回归的二手车认证费定价机制

60汽车追尾事故车速估算结果的不确定度分析

公司Company

63零距离感受高品质一汽一大众启动“品质之旅”

书摘E×tracts

64《中国文化的命运》

稿件凡经本刊使用。即视为作者同意授权本刊享有对其作品数字电子版出版权及信息网络

传播权、无线增值业务权；并且本刊有权授权网络合作方再使用，本刊已许可中国学术期刊(光

盘版)电子杂志社在中国知网及其系列数据库中数字化使用刊内文章；本刊支付的稿费已包括上

述使用方式的稿费。

万方数据



万方数据


