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[封面故事]
■
Cover story

技术，真没换到?

底特律真的沉没了吗?

[聚正能量推动合作创新

王刚：永源的后起发力

雅安，车企在行动

离客户最近

“水性”机会爆发

中国市场依然最为强劲

神龙再起

⋯磊磊磊；荔磊≤。手‘若≯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯霸
底特律。这个举世闻名的世界汽车之都，曾经的美国第四大城

市。最近却以破产．衰败甚至“鬼城”的形象。频频见诸各种

媒体报端，吸引众多注意力。在国人眼里，底特律城中心房子

尚且如此，遑论郊区?

华晨，被边缘化了吗?
窿

抛边缘化与低调从某些表象匕来看。的确有些相似，但本质匕

却是绝不相同的。而是否被边缘化。要由企业和市场来说活。

至少在E海车展上。华晨展现了它不欲被边缘化的各种努力。

美≠≤⋯⋯聂；≤⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯圈
通过i啡的兼并重组后，广汽集团开始重启新—轮的产品发
力计划，在产品纵横系列布局下， 。大广汽”接下来要考虑的

是如果更有效地做到产品互补、地域互补．采购和销售的互

补。并助撺汽车工业由“中国制造”向“中国仓l艟“迈进。

2

4

0

4

刚

刚

腔

陀

万方数据



【目录】Contents

车企业绩之变
2012，车企年报有些难看。乘用车上市公司业绩明显分化，商用车尤

其重卡类公司普遍较差，零部件上市公司几乎陷入低迷。

广告索引：

郑州宇通客车股份有限公司

汽车观察杂志百期特刊

2013首届“爱我中国车”创新百强市大型公益巡展

广州汽车集团乘用车有限公司

山东玲珑轮胎股份有限公司

北京福田康明斯发动机有限公司

2013中国重庆国际汽车工业展览会

2013第十二届青岛国际汽车工业展览会

2013中国国际金属成形展览会

网通社

汽车观察杂志征订页

陕西重型汽车有限公司

金龙联合汽车工业(苏州)有限公司
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广汽菲亚特，和从前不一样

车企业绩之变

车展的另一面

奇瑞回归ONE
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大广汽纵贯线

海马步入自主2．0时代

解读东风的“神、行、度”

星客特的“蓝海”之旅

北汽新战略

福田：向乘用车过渡

长安；跨界新主张

宇通的中国梦

天龙旗舰：自主的强化

依维柯的新生意

陕汽“软实力”密码

汉德+年蜕变

佳通轮胎的经营之道

四川美丰；未来好买卖

上菲红的“芯”实力

尽职尽责的表现

——试驾上海大众全新桑塔纳

◇掣9

万方数据



【目录】Contents

以下城市机场均有销售：

]1 首寄j甘l场

]2 上海浦东机场

：)3 广州臼云机场

]4 重庆机场

一)5 昆明机场

)6 杭州机场
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10 成都机场
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舳 “自白"

哈弗的“自白”

BYD寻找电动车商业化突破口

信息管理事关汽车强国梦

在目前的“自媒体”时代，这样的表达形式很好地配合了长城哈

弗分网发布会后的传播，这种“语言朴素接地气”的形式很有亲

近感和喜感，无疑也拉近了长城与普通消费者的距离，也用一种

非新闻的语言向用户传递了哈弗品牌独立的信息。

网络合作媒体(排名不分先后)
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