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如今，位于北京发展大厦的本田(中国)总部仅负责其高端品

牌讴歌的进口和销售工作了。而面对逐年递减的销售业绩。

“迟早会被边缘化”的担忧正困扰着这个团队。

曾经是中国第—辆微车的创始者，时隔30年后开始重启微车战

略，并打算用接下来的时间冲击行业前三甲。
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配套发动机制造厂商要想可持续前进并非易事，创新升级是福

田汽车北京发动机厂的生存密码。

更正说明：

重要的技术载体》一文中，威伯科亚太区总裁刘良的配图出

现错误，图为博世底盘控制系统事业部中国区总裁黎明博

圭!竺兰兰竺!

O8

万方数据



【目录】Contents

O

口团霾蹯
P／90

以更高标准重视终端销售是宝马实现在华销量快速增长的主要原因，

虽未能在中国豪华车市场超越奥迪，但宝马经销商一直坚持用行动来

阐释何为未来的高端品牌营销。
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消费升级vs营销新策

卢开甘卅灏覆汽车营销

创新让超级卡车大赛更精彩

APP时代颠覆汽车营销
随着APP的快速发展，近几年汽车企业比如奥迪、宝马MINI、福

特、大众、斯柯达等汽车品牌，已经将智能手机和移动互联网作

为其品牌广告投放的重要渠道。而且在力度上也在逐年加大，这

也直接令APP移动营销成为汽车品牌营销领域的最新看点。
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