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广告

2017已经正式翻篇了，但中国汽车市场一年的风风火
火，烙下了深深的印痕，挥之不去。
出人意料的数据、牵动人心的政策、耐人寻味的事件、
悲喜风华的汽车人 ...... 在汽车产业变革的排浪中，
我们选取17朵浪花，定格成2017中国汽车产业的基
本像素。
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2017已经正式翻篇了，但中国汽车市场一年的风风火火，烙

下了深深的印痕，挥之不去。

出人意料的数据、牵动人心的政策、耐人寻味的事件、悲

喜风华的汽车人......在汽车产业变革的排浪

中，我们选取17朵浪花，定格成2017中国汽

车产业的基本像素。
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