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《当代农机》杂志社官方微信“当代农机”正式上线，我们以为您

创造价值为己任，共享行业资讯，做您致富路上的好帮手。通过微信

手机客户端、二维码扫描以及搜索微信公众账号“当代农机”来关注

我们，也欢迎您通过文字、语音、视频就您所关注的话题与我们进行

互动。

山西省农业农村厅发布关于做好202 1年农作物

秸秆综合利用工作的通知／晋农

秸秆综合利用的途径／幕唯

“十四五”时期山西省农机化发展探析／李增宏

燕丽

小农机闯出大事业——访全国农机使用一线

“土专家”李华／段晋会

使命作卷服务作答——“三队”包联服务在

山西省农业农村系统深入开展

实地调研中药材发展／李双林

山西省农业农村厅召开全省专家团队包联服务

座谈会

长治市潞州区高素质农民培训开班／范舍玲

产业路开遍“致富花”——山西大同黄花产业

发展探析／马玉

补短板省人力提效益——甘肃特色产业

耕种收机械化推广调查／庄俊康祁玉洁

这些铁牛有了“智慧大脑”／王帮高任巍峥

广西148万台农机闹春耕尽显“科技范”

／黄文莲

浩荡出征——江苏5万“铁军麦客”跨区作业

年收入超40亿元／郝朦
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22新华网全程直播超百万人围观——中国一拖

分享品牌建设经验／庞瑞锋

23智慧赋能收获未来——中联重科人工智能

联合收割机量产下线／李翼南

23谋划“十四五”农业机械化重点任务农业机械化

工作会议在京召开／朱菁

24整合资源提质增效潍柴雷沃服务实力护航

“三夏”丰收／黄雅威
25 养好牛吃好草：五征青贮机与新疆现代畜牧业发展

的不解之缘／崔霞

26章沈强：携手奔向“共富” 让“星光”更璀璨

／黎明

27科乐收举行青贮收获机及拖拉机设备交机仪式

／刘佳妮
28 去年走成最强题材今年意欲何往——深度解读

玉米收获机市场／叶红
31 补贴资金增加20亿元仍然不够／朱礼好

32小品牌也有大作为／柳琪
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35 大甲村合作经营激发农村发展新动能／贾蓉娜

36 关于加快推进巨野县农机规模化经营的调研分析

／徐福奎张仰光

38俄罗斯运用数字技术打造农业全产业链／殷新宇
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39 9LCH一1型犁铲式混合机的设计／李媛

40环模颗粒机的正确使用与保养／朱洪林

42 2MGB一2型联合播种机排种器的设计与试验

／王薇

44自走式牛场清粪车在规模化肉牛养殖场中的

应用／王敦军

46植保无人机操作要求及常见故障处理方法

／张正梅

47农业机械自动化的技术要点及优化应用／李德言

49促进枞阳县农机专业合作社发展的探讨／洪永发

52对农作物秸秆机械化综合利用的分析探讨

／张静超

53农作物秸秆综合利用技术／冯新航

56玉米联合收获机的维护和保养／刘希琴

58数控技术在机械加工机床中的应用研究／朱孔升

60基于TRIZ理论的小型折耳根收获机采收模式的

研究／张奎

63家庭自酿葡萄酒服务平台的建设必要性探讨

／郭云霞兰小艳李秀萍马鸿刘国琴

65烟叶病虫害的预测与防治对策／刘玉洁

66在线教学与课程思政融合研究与实践／李天娇

程碧君杨萍李凤林

69徐州饮食文化的人文意蕴探究——以羊鱼菜肴

为例／霍彦睿秦晨昕王丹丹

71 战略差异与股价同步性综述／唐婧雯

7：3《沙盘模拟企业经营》课程教学研究／王俏俏

蔡乐

75企业应收账款内部控制研究——以建筑业企业

为例／苏芳

77浅析行为科学理论／张倩倩

79妊娠母猪食槽的改进／卢宏宇
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Become the[]strongest theme last year where does itDwant to

go this year——一In—depth interpretation of the corn[]harvester

market⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Ye hong(28)

An increase of 2Dbillion yuan in subsidies is still not enough

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Zhu lihao(31)

Small brands also厂qhave big things··············-Liu qi f32)
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