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图口盈国乐语通讯“渠道与店面
运营模式"点亮4G时代

2014年，移动转售一
时成为行业热点。但对电
信运营商而言，如何提升
数量庞大的店面价值更为
关键，尤其是在4G这个重
要节点。

围困创新不足导致竞争乏力
4G和固网引发新变局

2013年中国电信的利润增长率实现了从负数到i
数扭转；中国移动专线业务增长明显，基本达到了以!
业务竞争牵制对手的目的；中国联通则指标全线飘红
星圈墙鞠副趣离删弦褪萄蹴 。一 ，

墓{固线缆企业201 3贝村艮解读
据了解，三大运营商2014年的投资方向仍然集
中于LTE的建设，2014年线缆市场的品种需求预计芝
去年相当，而应用于光纤到户场景的光纤光缆需求量
会进一步萎缩。

隧』囹OTT蛮荒式生长
广电双向网改最后一期

当前，经过一轮翌

成立，虽然广电内部E
2014年的CCBN雇会

匿j口玉翌NGB宽带接入标准
走向国际化

隹动C—DOCSIS标准

企业华为、中兴、数码
视网络宽带接入市场

簇煎础燃鳓基
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1 3舾}隧
“沃4G"打晌国内4G战
三大品牌各寻掣肘力

尽管是三家运营商里最后一个宣布4G正式商用的，但联通

“沃4G”发布气场宏大，产业链参与企业众多，可以说是

继中国电信天翼4G发布之后重新打响了对中国移动4G的反

击战。

阄黧髑溺鞯．④
新锐评论
P1 0中国移动五模战略调整的内外因分析

P1 1终端政策调整应以市场为重

P1 2 4G时代，中国移动将收回部分失地

深尉隧
P1 3“沃4G“打响国内4G战三大品牌各寻掣肘力

P1 4问答联通：“沃4G”如何延续3G影响力7

P1 5乐语通讯载誉联通合作伙伴大会

“渠道与店面运营模式”点亮4G时代

P1 6为中国运营商通信服务零售”添彩”

——对话乐语通讯执行总裁赵健

在乐语成功的渠道创新模式中，单店成功，到区域复制，

再到币场氛围营造的“点一线一面“渠道运营策略以及客户

维系的五大关键孽秦备等、ll，界关注

NEW撕变攀①

精品运营
P1 8开拓新兴业务运营商加速转型

201 3年全球电信市场回顾

i萤信财经
P23创新不足导致竞争乏力

4G和固网将引发市场新变局

201 3年中国电信的利润增长率实现了从负数到正数扭

转：中国移动专线业务增长明显，基本达到了以全业务

竞争牵制对手的目的；中国联通则指标全线飘红，呈现

难得的良性发屣态势．

P25线缆企业2013财报解读：运营商投资结构变化

厂商营收出现波动

企业特写

P26博通宣布亚洲市场增长战略

重兵布局可穿戴设备
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3 2旧策划
OTT蛮荒式生长
广电双向网改最后一搏?
_201 4年CCBN展报道
当前，经过一轮整合，国家新闻出版广电总局正式成立，虽然广电

内部的体制问题依然很突出，然而在2014年的CCBN展会上，依然

有很多的亮点值得关注j

NEW新思想 @
名家专栏

P27 LTE正在改变美国移动通信市场

P28 T_Mobile率先取消手机补贴

国内资费变革刻不容缓

高端访谈

P30联想如何融入电信业新一轮变革

P31小即是美短视频服务迎来春天

NEW新引擎 囝

特别策划
P32 OTT蛮荒式生长

广电双向网改最后一搏?

一一201 4年ccBN展报道

P33 ccBN2014主题报告会：

10大关键词定义下一代广电

P34宽带网络：c—DOCSIS大放异彩100G升温

P35中兴通讯：看好广电产业的未来前景

P36 2014CCBN终端：盒子迷人眼

芯片厂商竞逐鹿

P37电视变身计：不只“看TV”

P38 NGB宽带接入标准走向国际化

NFV将引入广电网

P39“万物互联”推动广电变革

思科瞄准技术领先与本土化

P40 ARRls：宽带中国实施需创新产品组合

P40特艺：全IP方案助广电应对三网融合挑战

P41 Ruckus：与云相拥创新Wi—Fi定位服务

P41希思卫科技：携创新3D技术加大中国投入
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第二届中国电子f言息博览会
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201气全球l PV6下一代互联网高峰会议
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