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所谓责任品牌敲
暗。就是企业在品牌
攫遭过程中．在解缺
相应社会与环境问
题的同时，运用自
身专业优势．融^
公司及核心产品债

值．与公众蟹密联系，
具有战略眼光的企

业公民行为。责任品

牌战略能够太大地
提升和充实企业的

品牌形象和内涵．既

是最优化公益行为．

也是实现差异化竞

争优势的有效手殷．

能够提高公众认可
度．进而将这种品牌

效应转化为竞争力。
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