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P1 8 I藉==删瑚隐掀关
责任品牌与责任营销、责任广告、责任公关各有区别和联系，或

者我们可以说，责任营销、责任广告、责任公关都是实现责任品

牌的途径之一，它们都是手段，最终目的是责任品牌。责任品牌

概念的提出及探索，将开创品牌引领社会责任之道，同时又将超

越单纯的社会责任履行和社会品牌建设之道，将引领企业上下游

共同履行社会责任，开创出1+1远远大于2的企业可持续发展

的新的高效路径。

P42
CSR会客厅CSR Dialog

用G4把故事讲好
G4可以用来帮助报告机构检测责任绩效，从而作为管理变革的

决策依据，同时也是责任信息披露的方法学和报告工具，还是国

际通用的对话语言。
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