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大众汽车造假事件毁誉德国制造
——“责任制造”应成为“中国制造”主题之一

大众汽车造假事件波及范围之大，影响程度之深，在德国制造史上堪称之最。这是社会责任

在公司中不到位、不深入的体现。为中国制造赋予责任内涵既十分必要，更是顺应和引领全

球制造业可持续发展的潮流。在《中国制造2025》的推进中，应形成中国制造“智能+绿色

+责任”三足鼎立的格局。
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大众汽车造假事件毁誉德国制造
——“责任制造”应成为“中国制造”主题之一

大众汽车造假事件波及范围之大，影响程度之深，在德国制造史

上堪称之最。这是社会责任在公司中不到位、不深入的体现。为

中国制造赋予责任内涵既十分必要，更是顺应和引领全球制造业

可持续发展的潮流。在《中国制造2025》的推进中，应形成中
国制造“智能+绿色+责任”三足鼎立的格局。

P30
会客厅CSR DiaIog

企业社会责任合作将促进
中瑞贸易发展

我们期望未来中瑞两国企业能在新谅解备忘录建立的合作框架下

开展更多的对话与交流，能有更多企业与企业之间的合作。我认

为，这有助于让两国企业更多地互相了解对方的商业文化，从而

促进双方的贸易和投资合作。
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