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通过中瑞两国长期的企业社会责任合作，让双方

更多了解企业社会责任，这有助于增进对双方商

业文化的理解，加强两国间的贸易关系。中瑞企

业社会责任合作，也为在华的瑞典企业搭建了一

个更好了解中国可持续商业实践的平台。

共同走向更可持续的
未来
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极主动的生活态度，另一方面，在世界范围内推

动环保、可持续性的项目，为环保尽自己的一份

力，让这个世界更加美好。这也是我们核心的一

个使命。
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