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教育部“名刊工程“入选期刊 全国高校社科名刊 全国中文核心期刊 中文社会科学引文索引(cSSCI)来源期刊

■本刊专稿·世界大学女校长论坛(非洲·欧亚)

[津巴布韦]乔伊斯·穆朱鲁 刘继南等

■“大数据”背景下营销体系的解构与重构 黄升民 刘 珊

■中华民族传统文化三个传播断层反思 高卫华

一西方国家主流杂志封面报道中的中国国家形象解读 郑保卫 李晓喻

■不同类型媒介在公共事件中的角色变迁

——基于2007—201 1年重大公共事件的实证研究 谢耘耕万旋傲

■民族化视野下的世界4割l不

——聚焦“奥斯卡最佳外语片”题材的人文取向 潘 桦 向璐舜

■基于双循环扩散模式的电视节目网络传播效果研究 吕艳丹 郑苏晖 张树庭

■网络民意与公共政策的“民间智库” 何志武
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——Special：the World Women University Presidents Forum Africa

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Joyce Mujuru[Zimbabwean]，Liu Ji—nan，et al(1)

——Big Data Context and Marketing System Reconstruction

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Huang Sheng—rain，Liu Shah(13)
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