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■圜
“个人被激活”的时代：互联网逻辑下传播生态的重构

——关于“互联网是一种高维媒介”观点的延伸探讨

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯喻国明张超李珊等(1)

当前我国4K电视产业的发展策略研究⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯邬建中(5)■圜
寻找我们的时代精神⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯朱光烈(11)

新时期红色文化的意义表达与传播机制探析⋯孙平熊平秀于昊(19)

我国媒体国际传播能力构建路径探索⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯郭光华(24)

《互联网用户账号名称管理规定》研究⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯王四新(29)

中国媒体名誉侵权司法裁判的实证分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯徐剑 葛岩(35)

财经类新闻报道之可读性与传播效果实证研究⋯⋯⋯陈致中王欢(40)

身份、关系、角色：医疗改革媒介话语中的医患建构⋯⋯⋯⋯⋯陈欣钢(46)

“身份互塑”与“关系文化”

——建构主义国际关系理论视野下的对外传播观⋯⋯⋯⋯⋯⋯冯若谷(51)

创新驱动公共文化服务体系现代化探析⋯⋯⋯⋯公共文化立法课题组(55)

可见的风景：作为媒介景观的文化生产及展示

——以新疆文化产业实践为个案⋯⋯⋯⋯⋯张允王冰雪艾维依(61)■圈
碎片化时代的媒体奇观

——电视综艺节目热潮的9j因与批判⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯何志武张洁(66)

近现代书刊中的北京记述(1900--1949)⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯张鸿声(72)

新媒体艺术的技术本源、文化身份与价值表达考量⋯⋯⋯⋯⋯吴文瀚(78)

社交礼仪主持特征分析

——兼论与广播电视节目主持的区别⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯谢伦浩欧阳倩(83)

生态文明建设与影视题材创新⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯于晓风(87)

绘画题跋与艺术传播

——以赵孟颊《鹊华秋色图》为例⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯张恒奎(92)

基于大数据的电视综艺节目精准营销⋯⋯⋯任锦鸾李涛李i皮(95)

探析大数据时代收视率调查体系的创新与优化⋯⋯⋯汤天甜汪红春(99)
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论大数据在城市品牌形象传播中的运用⋯⋯⋯⋯⋯王建彦孙宜君(102)

大数据时代军事外宣策略的三重维度⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯周均(104)

■圆圜
2014年中国纪录片发展研究报告⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯张同道樊启鹏等(107)

地域题材纪录片的文化图谱与价值追求⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯顾亚奇(112)

互联网环境下报业“二次售卖”赢利模式再审视⋯⋯⋯⋯⋯⋯支庭荣(115)

传媒产业发展中技术影响的实证研究⋯⋯⋯⋯⋯⋯向志强汤青(120)

电视栏目观众收视重叠的社会网络分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯徐立军(125)

■墨囫
我国国有企业新媒体平台建设现状与对策研究

——基于某大型国有企业青年员工群体的实证研究⋯⋯⋯⋯段鹏(131)

仪式的抵抗：网络“吐槽文化”的传播研究⋯⋯⋯⋯⋯王芳吴君(136)■墨
全球新闻传播人才培养模式创新⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯陈虹郑广嘉(140)

通识教育视域下播音主持艺术专业教育教学改革路径⋯⋯⋯刘毅涛(144)I圜
百年中国电影史的全景观照

——第22届北京大学生电影节“立足新世纪·重读电影史”

学术研讨会综述⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯张燕黄若菡 赵雨(149)

“第四届中国电视年度掌声·嘘声”评选发布与对话论坛纪要

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯王 炬(151)■圈
民国《中央日报》发展的四阶段与宣传特色⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯赵丽华(153)

互联网逻辑下跨媒体广告效果研究的转向⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯李凤萍(154)

互联网电视网络状产业链整合研究⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯江虹程琳(156)

论新形势下驻外记者应具备的几个意识

——以中国国际广播电台为例⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯孙伶俐(157)

编排、样态与包装：英美早间电视新闻分析⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯苏芳(159)

电视喜剧节目的游戏化表达⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯郑月(161)

浅析新闻节目主持人的个性呈现⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯石竹青(162)

新媒体时代大学英语自主学习教育传播要素探究⋯⋯⋯⋯⋯彭北萍(164)

魔幻电影的跨文化传播⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯储常胜(165)

半岛电视台对非传播策略：分步走本土化⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯李新宇(167)
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Main Contents

——“Individuals Being Activated”：Reconstruction of Communication Ecology

under Intemet Logic⋯⋯⋯⋯Yu Guo—ming，Zhang Chao，Li Shah，et al(1)

——ne Spirit of our Time ⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Zhu Guang—lie(1 1)

——ConstllJction of Chinese Media’S International Communication Capability

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Guo Guang—hua(24、)

——Media Spectacle in an Age of Fragmentation：A Critique of China’S

Upsurging Television Varity Shows⋯⋯⋯⋯⋯⋯He Zhi—WU，Zhang fie(66)

——Special Research：Application and Strategy of Big Data

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Ren fin—luan，死昭Tian—tian，Wang Jian—yan，et a1(95)

——Research Repoa of China’S Television Documentaries in 20 14

⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Zhang殇昭一dao，Fan Qi-peng，et al(107)

——“Dual—product Market’’of Newspaperlndustry in the Internet

Environment······················································Zhi Ting-·rong(115)

——A Study of Construction of New Media Platform for State—owned

Enterprises⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯⋯Duan Peng(131)
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