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编辑部的唯一投稿邮箱：
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内容摘要、关键词、正文、注释
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作者详细通信地址、邮编、联系

电话和电子邮箱。
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来稿篇幅8000—20000字均可，

行文屡次符号用一(一)1．(1)。
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本刊5l用采用文尾注释，注释格式

参考CY／T 1 21—2015标准，注释

序号靖使用Word插入尾注功能。
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本刊欢迎省部级以上基金项目

的研究成果。凡获基金资助的

论文，请在首页注明基金项目

的来源、名称和编号。
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来稿请务必遵照本刊格式要求

以增加用稿机率和减少稿件采
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