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14 酒企市场的组织化管理路径

16 共享单车的运营管理是重点

24  因为竞争 所以不同
26  心力管理故事连载 秉诚持勤  秋实春华
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工匠精神 企业气质
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30 以“匠师”作为员工的职业主体
34 工匠精神，一种纯粹的伟大
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42 坚守初心 专注前行

万方数据



46
48

50
54
56

60

64
66
68
70

72
74
76
78

80
83

110
112
114
116
118
120
122
124
126

企业文化学院ACADEMY

“德比”博弈的商业价值

人工智能的渐进性颠覆

“万物互联”世界的思考

财富的本质是福报

成就自我驱动的企业

包容是领导者的必备素养

美的演绎技术与场景革命

玩转娱乐化营销的怡宝

小米智能音箱的出路
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合纵连横成电视下半场主旋律

丧失调性的魅族

苏宁 B2B业务“进行曲”

全面屏定义“手机网红脸”

美团点评构建终极蓝图

卡地亚：永恒之美  历久弥新
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精益管理的四重维度

企业人力资源培训的探索

全体育行业的未来发展趋势

一带一路视阈下的跨境旅游发展趋势

职工文化建设的践行途径
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快乐工作  健康生活

文化引领企业腾飞

传承红色文化  助力企业发展

 “一家人”理念架起职工“幸福桥”

“家”文化为企业聚人聚心聚力

企业纪检监察人员要锤炼“三气”

需要理论在工会职工文化中的运用
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科学发展  富民兴渝
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