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中国网络字幕组文化的时代内涵与价值意蕴/孙 黎 彭爱萍
中国网络字幕组文化在赛博空间影响力的不断扩大,以至于主流社会开始

正视其文化理念。 网络字幕组能够激发青年人就一个共同的兴趣与追求,抛弃

现代社会中传统的身份标记,产生“在地全球化”的情感共鸣。 中国网络字幕组

文化作为一个表象系统再现出支配社会历史变迁的动力机制,承载着青年人对
于自身、社会、全球、现在、未来的美好想象。作为研究者,密切关注当下中国社会

文化语境中出现的各种青年亚文化现象,站在青年的角度去阐述当下青年自身

的真实境遇,摆脱对青年亚文化群体单一、负面的表述态势,肯定青年亚文化群

体的创造性生产、文化渗透与反哺的能动意义,重视青年群体在当下社会文化

变迁中所发挥的正面效用,不仅是应有的学术自信,更是希望对准确理解当下

的青年亚文化现象,为促进我国网络文化健康发展提供参考。
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2015年度新媒体发展十大热点/谭 天 郭尚源 刘睿迪
2015年是中国新媒体加速发展的一年, 新媒体融合愈演愈烈。 本文聚焦

“互联网+”、网络秩序、互联网创业、新媒体技术、网络文化、跨屏互动、网络视

频、新闻 APP、自媒体和媒体融合十大热点,以此勾勒出新媒体尤其是新兴媒体

发展的基本态势,并预测了我国互联网和新媒体的发展走向。
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怎样创建一门新学科？ /程金福
近年来,随着电子商务等新商务活动的兴起,有关电子商务的研究应运而

生,与此相关,“商务传播学”的新学科建设也在 2005年被正式列入上海市教委

重点学科建设项目,但断言“商务传播学”作为一门学科已经成熟显然为时尚早。
或许“商务传播学”可以沿着“传播学”的建构路径,但是并不在严格意义上以传

统学科建制的标准衡量自己,而是着力于一个开放的、跨学科的研究领域的建

构,并与管理学已占先机的“商务沟通”结盟,以发展成为“问题导向的商务传播

研究”或“基于问题的商务传播研究”———在“商务传播学”的“名”下。

20

知乎：中国网络公共领域的理性试验田/茹西子 胡 泳
知乎是一个社会化问答网站,其宗旨是“与世界分享你的知识、经验和见

解”。作为一个相对精英化的问答社区,知乎聚集了大量高学历和拥有各种专业

背景的知识精英,用户倾向于就自己的专业知识进行深入分析和回答。 随着媒

介技术的发展和社会化媒体的壮大,过滤成为应对信息过载的手段。然而,这种

信息过滤在一定程度上阻碍了网络自由的发展和网络公共领域的构建。在这种

背景下,知乎社区作为一个相对精英化、不以过滤为前提条件的媒介平台,对当

今中国网络公共领域的构建发挥着独特作用。
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