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写作与表达的未来走向

当前，人们的阅读场景、阅读习惯、阅读偏

好都在不断发生着变化，媒体也正在快速适应

和探索这种变化的节奏和形态，以期生产出更

具有传播力的内容。本期，我们探讨写作、表达

的未来走向，希望理清这次变革的主线，从学理

层面分析信息技术给人类语言带来的巨大变

化，从实践层面阐述当前新闻写作的主要特征

及未来的变革趋势。

0本期推荐

特别

策划

互联网尤其社交媒体及其移动传播，

正深刻重塑新新闻生态系统，新闻业变迁

的新现象和新挑战引起我们的关注：中山

大学传播与设计学院院长张志安教授从本

期开始，开设“数字新闻业”专栏，针对数字

化时代新闻业的重大问题进行系列研究。
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思想政治理论课程教学探析(李轩航)／互联网对大学生创新创业的影响(周红梅)／视觉传达设计中的创意思维研究(张山林赵凌宇)／室内照明
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动画设计原理课程改革研究(张宇虹)／社会热点与思想政治理论课教学研究(刘丕君)／传统文化在平面广告设计中的应用(兰钊)
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——评《平面广告设计与制作》

作者：刘艺琴郭传菁

出版社：武汉大学出版社

广告早在中国古代已经出现．伴随着口头广告、实物广告出现

了多样化的广告形式。平面广告是指将要传播的广告信息设计成

为容易被接收者感知与理解的视觉符号，并且通过一定的媒介形

式进行传播，最终影响受众态度与行为的过程j平面广告的信息传

递速度快、传播效果直观有效．是效果理想的大众化宣传途径。平

面广告的设计与制作直接关系着平面广告的宣传效果÷

《平面广告设计与制作》是关于平面广告设计的专业书籍。全

书分为上下两篇，一共11个章节，上编主要为平面设计的一般基

础理论，如平面构成、色彩构成等；下编为广告设计实务知识，包括

平面广告文字设计、标志设计、PoP广告设计、报刊广告设计、户

外广告设计、电脑平面广告设计等内容二《平面广告设计与制作》充

分吸收了国内外平面广告设计的最新资讯，结合了广告设计人员

的实际需求，将理论知识和实际操作充分结合，对于读者有着较大

的参考价值。在平面广告设计中，中国传统文化是不可忽视的重要

元素。中国传统文化底蕴深厚、内容丰富，在现代艺术设计领域有

着十分广泛的运用。在平面广告设计中传统文化也有着不可替代

的重要作用，其能够提升平面广告的表现力，深化平面广告的审美

内涵，对于强化平面广告价值有着重要的作用。

传统文化在平面广告设计中有着重要的应用价值，不仅可以

丰富平面广告设计的表现形式与内容，更能增加平面广告设计的

文化底蕴，传播中国传统文化，实现人们对民族文化的认知与认同

心理：具体来说，传统文化可以丰富平面广告设计的内涵与表现

力，平面广告设计作品的素材可以不再局限于自然环境、人群事

物，而是可以从文字、图案、色彩等中国传统文化元素入手，丰富平

面广告设计的内容，强化视觉表现力与想象力，让作品别具特色

传统文化在平面广告设计中的应用可以强化人们对传统文化的

价值认同。中国传统文化底蕴深厚，将其运用在平面设计中可以

显著提升平面广告设计的文化涵养，让平面广告设计作品具有文

化感，并且更容易得到广告消费者的接受与认可，进而获得更大

的商业价值。平面广告设计中应用传统文化还有助于中国传统文

化的保护与传承。在中国传统文化中民俗是十分关键的构成部

分，具有一定的地域性与传承性．在平面广告设计中对其加以应

用可以说是传统文化的保护的重要途径。在大力提倡非物质文化

遗产保护与传承的社会环境中，将中国传统文化融入平面广告设

计中加以传播，不仅是对中华民族传统文化的肯定，更是对中国

传统文化传承、保护进行的一种探索。

中国传统吉祥符号是传统文化的结晶。将其运用到平面广告

设计中将会使得企业形象拥有更加深厚的文化底蕴。例如。中国

联通的标志就是典型的中国传统吉祥符号．其是由一种回环贯通

的中国传统吉祥图案中国结演变而来，寓意着源远流长、生生不

息．将中国结的文化底蕴与现代通信企业的形象结合在一起，使

得中国传统文化更加具有延续性，巧妙而恰当，使得现代商业行为

少了一些市场气息，多了一些文化底蕴。中国传统绘画艺术也被普

遍应用于平面广告设计中二中国传统绘画形式最为典型的就是水

墨画，水墨画以其独特的艺术语言被现代平面广告设计频繁运用。

现代平面广告设计从中国水墨画中得到众多启发与借鉴，使得平

面广告设计中不仅有传统的因素，同时也有强烈的现代设计感。中

国水墨画主要是以线条与水墨为主，讲究的是神韵，力求做到神形

兼备例如，著名国内运动品牌李宁的运动鞋广告就运用了中国水

墨画的元素。平面广告上是一名矫健的运动员在一片水墨荷塘上

奔跑，脚步所落之处泛起点点涟漪，身后留下了片片荷叶和点点荷

花的形状，形成了两排脚印，充分展现了李宁运动鞋轻盈的质感二

李宁运动鞋运用水墨元素来进行平面广告设计是由于水墨可以渲

染营造出或浓或淡、若隐若现的荷花，极富意境美感二水墨画中的

荷花、荷叶宁静而优雅，与画面中正在奔跑的运动员相比极富对比

性与张力。整体画面充满了生命的律动，传统的水墨画元素与现代

运动感相融合具有强烈的视觉冲击感．却又和谐交融，展现出体育

的历史传承与发展。汉字是中国传统文化的灵魂，也是中华民族几

千年来智慧的结晶，其形态、神韵、意境所展现出来的特征早就有

了汉字独有的空间美感。因此，在平面广告设计时运用汉字能够形

成独一无二的空间美的动感一在平面广告设计时不仅要注重汉字

的外形构造与内在含义，更要不断创新选取．发挥传统汉字的文化

底蕴例如，中国银行的标识就是汉字“中”的钱币造型，内部方孔

汉字为“中”，该标识不仅充分展现了中国银行的价值与功能，更展

现了中国传统与文化。

(兰钊：四川大学锦江学院讲师)
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