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———《20以内进位加法》教学思考与实践

金宇佶 徐晓良

本期关注
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19 习题教学，需重视“习题的习题” 何月丰
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27 情境化应用：为意义理解而练
———《“有余数的除法”综合练习课》教学案例（一）

金雪梅
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———《“有余数的除法”综合练习课》教学案例（二）
章 渊
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