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卷  首  语    广电媒体要在“一带一路”传播中大显身手 /胡占凡

改革开放 40 年 · 变革中的广播    改革开放以来中国特色广播理论的创新与实践
传媒观察   “重新部落化”时代的“鼓点”——论融媒广播的社群化传播
                       融媒体环境下传统广播节目的市场化突围——以《王冠红人馆》为例

特别策划

中的

媒体角色

第一届“全国大中小学生语言文化艺术节”
颁奖典礼在京举行

中央少年儿童广播合唱团进行开
场表演  

中央人民广播电台播音员苏扬与全国大
学生主持人大赛选手们联袂朗诵《少年
中国说》

中央人民广播电台副总编辑姜海清
（左九）为获奖者颁奖

文化强国，语言先行。为弘扬中华民族悠久的语言文化，引导学生提高文化修养和道德修养，学习、理解中华
民族优秀传统文化的内涵和魅力，中央人民广播电台央广网在举办第四届全国大学生主持人大赛的同时，组织开展
了第一届全国中小学生演讲比赛。2017 年 12 月 10 日，第一届“全国大中小学生语言文化艺术节”颁奖典礼在北
京人民大会堂举行。据介绍，本届赛事结束后，组委会将筹建“央广语艺团”，围绕语言文化艺术，开展演出、公益
等活动，引领广大青少年更加热爱和亲近经典，不断增强自觉规范使用文字和弘扬传承中华优秀传统文化的意识。

中小学生演讲比赛优秀选手接受颁奖  央广网记者王永康 / 摄
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 ◢ 卷首语
1 广电媒体要在“一带一路”传播中大显身手 胡占凡

 ◢ 特别策划
4 “一带一路”中的媒体角色

主题策划：《中国广播》编辑部

栏目主持：刘浩三   李     静   聂    巧

5 “一带一路”建设中的媒体使命
侯东合

8 “一带一路”对外传播的镜像理论解读
李     荣     洪亚琪

12 发挥区位传播优势     讲好中国故事
 ——内蒙古台“一带一路”报道的实践与思考

张兴茂  白斯古冷  杨俊平

17 打造新闻合作联盟
 ——“一带一路”下广东广播媒体的布局和策略

 徐    宏  邹泳怡

20 融入“一带一路”国家传播体系    提升云南对外传播能力 
 李建文

23 从跨文化传播角度浅析《中国剧场》系列栏目在东南亚的传播策略
凌    晨

27 “一带一路”背景下新疆媒体如何传播好中国声音
金玉萍   史丽媛

30 把握受众心理   融通视听语言
 ——以《一带一路》文化作品中的符号呈现为例 

高贵武   周    亮

 ◢ 改革开放40年·变革中的广播
35 改革开放以来中国特色广播理论的创新与实践

覃     倩   覃信刚

 ◢ 传媒与法
41 网络直播监管的问题及对策（一）
 ——我国网络直播中常见的法律问题分析 吕     然

 ◢ 传媒观察
44 “重新部落化”时代的“鼓点”
 ——论融媒广播的社群化传播 李菁菁   洪    燕

47 融媒体环境下传统广播节目的市场化突围
 ——以中央人民广播电台经济之声《王冠红人馆》为例

朱珊珊    王    军

51 中国广播观照传统文化的现实意义 崔佳琪

54 浅析传统媒体强化网络新闻评论的重要性 叶传增

56 媒体融合可持续发展的路径构想 周万安   滕    藤

60 融媒体时代    广播品牌活动低成本运作新思路
范    涛   王玲英    刘桃芳

 ◢ 国际传播
64 韩国广播公司的媒体融合实践 康秋洁     顾月冰

 ◢ 案例分析
69 广播保险类节目如何服务受众
 ——宁夏经济广播《以案说保险》节目获全国创优一等奖的启发

陈    阳

 ◢ 业务研究
72 互联网视域下的媒体传播模式探究 蔺    飞  

75 论广播节目声音创作对人性的表现与提炼
 ——以《家书里的中国》为例 叶思成

78 地方电台在城市形象海外宣传中的实践与思考 蒋凯香

81 当代传播视野下广西少数民族语言广播电视节目的发展策略
廖虹晖

84 融媒下的广播节目评估 蔡靖佩

86 扬州广播“百万T恤”活动分析 邢勇强  戴    鑫

90 以品牌战略打造“1028粉丝节” 石    磊    杨    慧  周玉龙
92 浅谈融媒时代主持人的职业素养 杨秀丽

 ◢ 媒介前沿
94    智能传播将是社会管理的辅助者和生活疏导站
94    媒体融合要发挥传统媒体人员作用
94    广电人力资源亟待二次开发
95     新闻客户端入驻媒体在信息传播中存在的问题及策略研究
95    证券类节目如何实现价值再升级

 ◢ 大事记
96  《习近平新闻舆论思想要论》出版
96 中国广播影视大奖广播电视节目奖终评结果出炉
96 第十届全国广播影视学术著作评选结果揭晓
96 中广联广播新闻节目工作委员会2016年度创优评析活动举行
96 2017全国音乐(文艺)广播总监专题峰会举行
16 国内首家广播人工智能实验室在湖南电台成立
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4 The Role of Media in the “Belt and Road Initiative” 
Theme Planners: Newsroom of China Broadcasts

Column Hosts: Liu Haosan, Li Jing, Nie Qiao

5 The Media Mission in the Construction of the "Belt and Road 
Initiative" Hou Donghe

8 An Interpretation of International Communication of the “Belt and 

Road Initiative” involving Mirror Theory
Li Rong, Hong Yaqi

12 Give Full Play to the Advantages of Surrounding Communication 

and Tell the Chinese Story Well

—Practice and Thoughts of the Report of the “Belt and Road Initiative” Made 
by Inner Mongolia Radio  

Zhang Xingmao, BaisiGuleng, Yang Junping

17 Create a News Cooperation Alliance

—Layout and Strategy of Guangdong Radio in the Background of the “Belt and 
Road Initiative” Xu Hong, Zou Yongyi 

20 Be One Part of the National Communication System of the “Belt 
and Road Initiative” to Improve Yunan International Communication 
Power  Li Jianwen

23 A Brief Analysis of the Development of the Series of “China 
Theater” in Southeast Asia from the Perspective of Intercultural Com-
munication Ling Chen

27 How to Transmit Chinese Voice by Xinjiang Media in the Back-

ground of the “Belt and Road Initiative”
Jin Yuping, Shi Liyuan

30 Grasp the Audience's Psychology with Audio-visual Language
—A Case Study of the Symbolic Presentation of “Belt and Road Initiative” 

Gao Guiwu, Zhou Liang

35 Innovation and Practice of Broadcasting Theory with Chinese 

Characteristic since the Reform and Opening up
Qin Qian, Qin Xingang

41 Supervision Problems and Countermeasures of Live Webcast (I)
—Analysis of Legal Problems of Live Webcast in China Lyu Ran

44 The “Drumbeat” in the Era of “Re-tribalism”
—On the Social Communication of Convergent Media Broadcasting

Li Jingjing, Hong Yan

47 Marketization Breakthrough of Traditional Broadcasting Programs 
in the Context of Convergent Media

—A Case Study of the Program of “Wangguan Hongrenguan” Made by the 

Voice of Business of China National Radio   Zhu Shanshan, Wang Jun

51 The Practical Significance of Chinese Traditional Culture and Radio 
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54 A Brief Analysis of the Importance of Traditional Media to 
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Convergence Zhou Wan’an, Teng Teng

60 New Ideas of Radio Brand Marketing Activities with Low Cost in 
the era of Convergent Media Fan Tao, Wang Lingying, Liu Taofang
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Kang Qiujie, Gu Yuebing

69 How to Access to Audience by Insurance Radio Program
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National First Prize Made by Ningxia Business Radio Chen Yang

72 Research on the Mode of Media Communication in the View of 
Internet Lin Fei
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of Radio Programs
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Jiang Kaixiang
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Communication Liao Honghui
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mation Cai Jingpei

86 Analysis of Activity of “ Millions of T Shirt” Launched by Yang-
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Shi Lei, Yang Hui, Zhou Yulong

92 On the Professionalism of Moderator in the Era of Media Conver-
gence Yang Xiuli
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