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广播记忆在最需要的地方发出应急广播的声音
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中国广播
CH I NA BROADCASTS

l“高原”之上有“高峰” 本刊编辑部

●团
4中央广播电视总台召开学习贯彻习近平总书记在纪念五四运

动100周年大会重要讲话精神座谈会

5打造“爆款”创新争优

主题策划：本刊编辑部

栏目主持：刘浩三饶雷

6打造成功音视频产品的金钥匙

一基于100篇“爆款”音视频经验文的内容分析 宋文吴生华
12《人民日报》新媒体打造“爆款”的五点启示 岳小乔

16《啥是佩奇》凭啥火爆刷屏? 刘 舸

2l浅析爆款电视文化产品《国家宝藏》 刘雅玲徐洪艳

24新媒体“爆款”成因分析 王斌

43以融媒体思维打造财经专栏构建广播电视网络协同生产

一以融媒体评论专栏《两会财经快评》为例 王 冠

46时政类广播音频节目样态及制作探索 叶思成孟 孟

—雹匝盈
49浅析第二十八届中国新闻奖获奖广播作品 戴天林

53提升对网络舆论的引导能力研究 杨一平

57守正创新，新时代广播经营之道 方 乐

61媒体融合背景下网络舆情发展及测评方法探析

一以“重庆公交车坠江”事故舆情为分析对象 马 特

2 中国广播2。jq点麓5期

66在两会报道中践行“四力” 陆明明

69提升“四力”，让舆论监督更有力

一以广播访谈《用好狠的办法，解；央“好狠”的问题》为例
唐佳菲

72植入新兴媒体基因创新媒体传播内容

一基于地市级广电媒体的思考
76融媒体时代宁波广播的音画之路

79类型化广播资讯节目编播要素把握浅见

82西方国家媒体转型的路径选择

王怀广

吕 岸

孟祥红

—甄匪盈
李 宇

85在最需要的地方发出应急广播的声音

——“国家应急广播-芦山抗震救灾应急电台”开办纪实 温秋阳

●圈
91用声音，致敬+年的成长

一纪实广播剧《撤离》的创作体会 宋锦燕

93 附：纪实广播剧《撤离》(节选)

95聚力媒体融合发展的着力点

95未来中国传播技术创新的发展趋势

95传统媒体新闻短视频走向分析

96声控智媒与新闻传播：现状与前景

96媒体融合与舆论主导权

20 ‘增强四力提高本领”中央媒体海南行主题采访活动启动

52国家广电总局召开全国广播电视创新创优工作座谈会

56上海广播纪录片《安全区之声》入选欧广联国际广播特写大会

60国家广电总局：停止播出影视剧项目非法集资类广告

68郑州电台开启“5G+广播新媒体”
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1 Culture Works should Strive to Excelthe Excellence

NeWs啪m ofChina Bmadcasts

4 CMG Held a Symposium to Study and Implernent the Spirit of

the Impon柚t Speech，Made by Xi Jinping，General Secreta|了of the

Communist Party of China Central Committee，at a Ceremony to

Mark ttle Centenary of the MayFounh MoVement

5 Creating Hit Pro伊铷．IlInes and PrcIductS to Make InnoVation and

Excellence

Theme Planner：NeWsroom ofChina BroadcastS

Column Hosts：Liu Haosan．Rao Lei

6 The Golden Kev to Successful Audio and Video Products—A Con—

tent Analysis Based on 100 Hit Anicles 5西培舱盱，Wh She，z加瑚

12 Five InspiImions of”Hit Products”Created by New Media

Center of People Daily M圯肋凹妇o

16 Why did the Short video’’Who is Peppa?”Become an Instant Hit

LiuGe

2l AB血fAnalvsis of廿le Hit Culmr赳TV Show”N撕onaJ T．瑚sure”

Liu Yaling．Xu Hongyan

24 An Analysis of the Causes of New Media’s”Hit—making”

w．锄gBin

■圃圃瞳
27 What Kind of5G Era will Wb W毡lcome? 乃n竹a仃

32 2018 Rcpon ofthe IntemetAudio Indus廿y髓甥物，“Da仃脚占

40 Practices柚d Considerations of Deep Media ConVe唱ence—A

C髂e Study ofZheji卸g Radio&TV Gmup物昭场曙

43 creating Fin锄cial Columns with MediaConve曙ence Thoughts

t0 Constmct Co-pr0Hduction of Broadc硒ting aIld Intemet—A Case

SnJdy of me Commentary Colum”Rapid ReView ofFinancial Top—
ics on 1、ⅣOSessions”H白，培G删

46 Ihg均mmes Genres and Ibduction Explomtion of Political

R嫡b＆§m忒Q Ye Sicheng，Meng Meng

20 19·05总第3 l 1期
Issue No．05，Volume 3ll，2019

49 A Brief Analysis of the 28th China News Award—winning Bmad—

casting Wbrks 伪j砌月肋

53 A Research of Improving the Guidance Ability ofIntemet Public

0pinion 物甥聊帕

57 FundamentaIs and Innovati伽s of Radio’s Management in ttle

NewEm F矗昭眈

61 An Analysis of me【)cvelopment and Assessment Memods of

Intemet Public Opinion in Context of Media Conve唱ence—T钛e

the Accident of Bus CraShes into River in Chongqing as an Analysis

0bject^妇殄

66 Canying Out“Four Abilities"in the CoVerage of M)C a11d

C髓?Cc Lu Mingming

69 Enh粕cing‘‘Four Abilities’’to Promote PIlblic Opinion Supervi—

sion：A Case StIldy ofthe Inten，iew Bmadcasting Pmgmme”SolV—
ing the’Tought ProbIem in柚ExtreIne Way“砌酱胁尼j

72 Impl柚ting the Genes of Eme略ing Media to InnoVate Media

Communication Content．Reflections on k'cal Broadcasting Media

wang Huaiguang

76 Audio柚dⅥdeo Presentations ofNingbo Radio in the Media

Conve唱ence Era 巧ⅡA月

79 on the opinions of Grasping the Essential Factors of Production

狮d Dissemination of Fb咖a傲蚶Bfoadcasting Information fIr伊

棼蠲硪记s Meng Xianghong

82 Routes Choice of Media TraJlsf0姗ation in W色stem Countries
Lj’白

85Mal【吨EI懈gencyBID；Idc枷ngwIle佗itismOstN∞ded·ARecord
0fIJa朋chiIlg C抽衄N鲥onal EI眦培cncy Bro；Idc猫血g‘h曲锄EanIl-

q岫ke ReliefEIIle曜rency Radio H锄@驴增

91 with voice，Saluting the Gmwth of Ten YearS—A CI-eation on

DocuInentary Radio Dr撇“EVacuation，’ So，培Ji，岬n

93 An Excerpt of Documentary Radio D姗a“Evacuation”
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国家广播电视总局认定A类学术期刊全国广播影视十佳学术期刊
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《中国广播》杂志创刊于1993年7月，是产、学、研一体

的国家级广播应用理论发布平台，面向国内外公开发行的

多媒体学术期刊。

欢迎订阅
2O1 9年

每本定价
全年订价

1 5．00元
1 80元

请到当地邮局订阅
国内邮发代号：80—935
国际邮发代号：M3785
lSSN 1 004—9061 CN 1 1—3074／G2

《中国广播》杂志始终秉承学理思维服务广播实践。

中国知网、维普、万方、龙源、读览天下，以及国家期

刊库、中邮阅读网、博看网、世纪超星等期刊电子数据库全

文收录。

订刊电话：01 O一86096203 1 3661 076084(杨子刚)

86095305(黄老师)

网 址：http．、^n^，、『v．cnr．cn，gbzz

重

邮局全年订阅
■■订闺 ，

一局汇教：北京复兴门外大街2号中央广播电视总台复兴门办公区中国广播杂志社

邮政编码：100866

银行汇款：账户名称：北京金碧得图文制作有限责任公司

开户银行：北京银行营业部 n

账 号：0109 0520 5001 2010 2068962，’

(汇款注明：订2019年《中国广播》杂志) 一

《中国广播》2019年征文启事

为落实中央部署的融媒体中心工作建设，搭建好广电媒体融合转

型升级理论研究平台，进一步增强传播工作者“四力”建设，提升新

闻舆论工作水平，迎接中华人民共和国建国70周年，《中国广播》杂

志2019年全年开展征文活动。

征文范围包括：
l-媒体融合发展论述；

2．关于媒体传播的理论阐述；

3．增强“四力”建设，提升新闻工作者“脚力、眼力、脑力、笔力”

本领的理论与实践文章；

4．融媒体中心建设开展情况报告；

5．本刊特开设“广播记忆”专栏，呈现共和国70年中广播精彩记录。

欢迎踊跃投稿，稿酬从优。

投稿邮箱：zggb@cn r．cn，征文即日起至2019年10月31日止。

请注明“征文”字样。

写作要求：
1．体裁为学术研究文章(“广播记忆”栏目除外)，主题鲜明，观点正确，

论述清晰；

2．论文字数4000～8000字；

3．论文应使用word文档格式；

4．论文应包括摘要、关键词及作者姓名、工作单位及联系方式，文章

杜绝抄袭。

《中国广播》杂志社

2018年11月15日
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