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本期专题

品牌建设

有人说品牌是做给消费者的，和生产、批发环

节关系不大，零售企业才应该关注，除非有实力的

大企业集团才需要考虑全产业链推广。但时代在发

展，形势在变化，从时机上看，现在投入做品牌刚

刚好．品牌建设正当时。
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