
中国物流学会会刊

月刊 第34卷（1987年创刊）

2020年第10期 总第313期

主管单位：北京市教育委员会

主办单位：北京物资学院

编辑出版：中国流通经济编辑部

刊名题字：启 功

开 户 行：北京市工商银行通州区支行新华分理处

账 号：0200000209008810313
户 名：北京物资学院

地 址：北京市通州区富河大街321号（北京物资学院内，邮政编码：101149）
电 话：010-89534488/4242
网 址：http://zglt.cbpt.cnki.net
电子邮箱：zgltong@126.com
发行范围：国内外公开发行

国内总发行：北京报刊发行局

国内邮发代号：82-736
国外总发行：中国国际图书贸易总公司（北京399信箱）

国外邮发代号：1599M
广告经营许可证：京通工商广登字20190003号

出版时间：每月15日

印 刷：北京朝阳印刷厂有限责任公司

编委会
顾 问：（以姓氏笔画为序）

王梦奎 厉以宁 林毅夫 郑新立

主 任：刘 军

副主任：翁心刚 郝玉柱

编 委：（以姓氏笔画为序）

丁俊发 马龙龙 王 微 王之泰 王文举 王宗喜 王稼琼 卢中原

朱 杰 任兴洲 刘 伟 刘永胜 刘树成 刘俊海 李 钢 李京文

李孟刚 李骏阳 何明珂 何黎明 汪旭晖 宋 则 宋 华 张声书

张卓元 陈文玲 陈建中 赵 萍 郝 浩 荆林波 祝合良 贺登才

高铁生 高培勇 夏杰长 董千里 蔡 进 裴长洪 樊 纲 戴定一

社 长：翁心刚

总 编：郝玉柱

副总编：林英泽

编辑部：陈 静 孙志伟 魏志勇

广告发行：李 平

英文审译：刘 荔

本期值班编辑：孙志伟

2020.10

中国物流学会会刊

北京物资学院主办

全国中文核心期刊 

中国人文社会科学核心期刊

中文社会科学引文索引（CSSCI）来源期刊

中国人民大学“复印报刊资料”重要转载来源期刊

C H I N A               B U S I N E S S               A N D                M A R K E T

定价：12.00 元

ISSN1007-8266

 CN11-3664/F中  

国  

流  

通  

经  

济

二○

二○

年 

第
十
期 

（
总
第
三
一
三
期
）

第
三
十
四
卷

新通道贯通“一带一路”与国内国际双循环

直播平台中网红特质对粉丝购买意愿的影响

直播带货营销模式对消费者购买决策的影响机制

《电子商务法》中的信用评价：运行逻辑与实施路径

ZHONGGUO LIUTONG JINGJI万方数据



目 次

流通现代化
3 新通道贯通“一带一路”与国内国际双循环.........................................................................王娟娟

17“新零售”下企业信息服务与订单履行全渠道整合策略研究述评与展望.........................彭 岚

电子商务
28直播平台中网红特质对粉丝购买意愿的影响....................................陈海权 ，张 镒 ，郭文茜

38直播带货营销模式对消费者购买决策的影响机制.............................................刘平胜 ，石永东

投资理财
48我国对“一带一路”沿线国家直接投资风险分析.................................................陈炜煜 ，顾 煜

58“新零售”背景下的“新金融”.................................................................................................李 佳

营销管理
70虚拟品牌社区的契合营销实践量表修订............................................姜 帝 ，卜令通 ，余文伟

80顾客导向偏差的双刃剑效应.................................................................................................涂 铭

企业管理
90绿色创业导向对绿色创新和企业绩效的影响....................................冯泰文 ，陶静祎 ，王 辰

经贸论坛
104对华反倾销、反补贴与企业创新.........................................................................................熊凯军

经济法学
117《电子商务法》中的信用评价：运行逻辑与实施路径.........................................................阎维博

2020年10月，第34卷第10期（总第313期）

期刊基本参数：CN11-3664/F＊1987＊m＊16＊128＊ zh＊P＊$12.0＊1800＊11＊2020-10



□ Circulation Research

3 Research on New Land-Sea Corridor Linking up B&R and the Domestic and International Dual Circulation
from the Perspective of Industrial Chain......................................................................................WANG Juan-juan

17 Omnichannel Integration Strategies for Retailer Information Service and Order Fulfillment in the New Retailing
Era：A Systematic Review and Future Research Agenda......................................................................PENG Lan

□ Electronic Commerce

28 A Study on the Impact of Influencers on Fans' Purchase Intention in Live Broadcasting Platform...................
......................................................................................................CHEN Hai-quan，ZHANG Yi and GUO Wen-xi

38 Research on the Influencing Mechanism of Live Broadcasting Marketing Pattern on Consumers' Purchase
Decision............................................................................................................LIU Ping-sheng and SHI Yong-dong

□ Investment and Finance

48 An Analysis of China’s Risk of OFDI in Countries along the Belt and Road......CHEN Wei-yu and GU Yu
58“New Finance”in the Context of“New Retail”..............................................................................................LI Jia

□ Marketing Management

70 Revision of Engagement Marketing Practice Scale in Virtual Brand Community...................................................
..............................................................................................................JIANG DI，PU Ling-tong and YU Wen-wei

80 The Double-Edge Effect of Customer-Oriented Deviance..........................................................................TU Ming

□ Enterprise Management

90The Impact of Green Entrepreneurial Orientation on Green Innovation and Corporate Performance....................
.......................................................................................................FENG Tai-wen，TAO Jing-yi and WANG Chen

□ Forum on Economy and Trade

104 Anti-Dumping，Anti-Subsidy，and Enterprise Innovation...........................................................XIONG Kai-jun

□ Economic Laws

117 Credit Rating Mechanism of E-commerce Law：Operation Logic and Implement Approach........YAN Wei-bo

October 2020，Vol.34，No.10
CHINA BUSINESS AND MARKET


